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Cuprins

Contact:

Pentru intrebari si sugestii, va rugam
sa contactati Departamentul
Comunicare si Sustenabilitate:
press.office@petrom.com

Surse materiale
Extern — pentru toate agentiile
partenere

Pe omvpetrom.com: Manual de
Identitate Vizuala OMV Petrom,
logo-uri.

Intern — toti angajatii

Intranet: template-uri digitale,
manual de identitate vizuala, logo-uri.
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Energia pentru o viata mai buna.

OMV Petrom este cea mai mare companie de energie din Europa de Sud-Est, cu un impact
semnificativ asupra vietilor si businessurilor multor stakeholderi. Suntem prezenti in vietile
partenerilor, angajatilor si clientilor nostri, iar designul nostru corporativ, o parte integranta a
comunicarii OMV Petrom, trebuie sa fie consecvent, unic si sa tina pasul cu evolutia constanta
a companiei.

Cu un design corporativ actualizat, ne prezentam ca un lider in inovatie — intr-un mod armonios,
modern si dinamic. Designul nostru de comunicare are rolul de a sustine promisiunea de brand
a OMV Petrom, impartasita de intregul Grup OMV: Energia pentru o viata mai buna.

Tn consecinta, am combinat cele douad componente — energia si viata mai bun& — componenta mo-
dernd, digitala, inovativa si componenta calda, emotionald, umana. Ca un simbol pozitiv si dinamic,
noul cerc de energie ilustreaza forta, capacitatea de inovare si statutul de lider ale OMV Petrom.

Asadar, suntem pregatiti s cream o identitate de brand unica si inconfundabila in toate
canalele media si pentru orice subiect intr-un stil modern, puternic si emotional. Folositi acest
ghid ca referinta zilnica atunci cand lucrati cu cele mai importante componente din designul
nostru corporativ.

6 Introducere



|dentitatea OMV Petrom

Elementele care constituie identitatea vizuala
trebuie sa fie intotdeauna folosite conform
setului de reguli incluse in prezentul manual.
Numai asa brandul OMV Petrom Tsi pastreaza
imaginea puternica, serioasa si de incredere,
atat in interiorul companiei, cat si in exterior.

Tn comunicarea OMV Petrom trebuie s se
foloseasca numai elementele grafice originale.

Zona
Pentru a comanda aceste elemente sau emotionala
Manualul de Identitate Vizuala (inéilfimea

X poate varia)
OMV Petrom, va rugam contactati

Departamentul Comunicare si Sustenabilitate
al OMV Petrom.

g

Lorem ipsum dolor

OMV Petrom Marketing S.R.L. este direct
responsabil de comunicarea brandurilor de

i ) e g - ) sit amet consequentur
retail: OMV Sl Petrom, aSIgUI'andU-Se ca Linia galbena Subitiu lorem ipsum dolor sit amet
benzinariile respecta standardele de identitate
vizuald OMV si respectiv Petrom. OMV Petrom Energy Flash _
Marketing S.R.L. supervizeaza aplicarea Jona de
corecta a regulilor din manualele dedicate, in branding # OMV Petrom

e penire o v i bund

comunicarea de marketing.

7 ldentitatea OMV Petrom
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Logo

Logoul este principalul element de identificare al
brandului OMV Petrom. Reprezinta experienta si
succesul marcii noastre pana in prezent, dar si
deschiderea spre viitor.

2 OMV Petrom

Reuneste cele doua elemente vizuale
reprezentative pentru fiecare dintre cele doua Energia pentru o Viaté mai buna.
identitati: wordmark-urile Petrom si respectiv

OMV, subliniate cu o linie verde. Astfel, se

creeaza o noua entitate de sine statatoare, ce

capata valoare de brand.

Logotipul OMV Petrom se va folosi ca atare si @ O I I V Pet ro I I l

nu va fi reconstruit dintr-un font anume. El va The energy for a better ||fe

aparea intotdeauna insotit de linia verde.

Simbolul Petrom
Capul de lup incadrat in initiala P - Petrom este

cel mai reprezentativ simbol al companiei. @ O M V Pet ro m

Simbolul este marca inregistrata a OMV Petrom - ———
si nu trebuie modificat sau disproportionat in Die Energie fir ein besseres Leben.

niciun fel.

Noul logo este astfel format prin alaturarea unor
elemente grafice specifice ambelor identitati,
atat Petrom, cat si OMV: simbolul lupului si
wordmark-ul Petrom, plus wordmark-ul OMV.

Simbolul si logotipul trebuie Tntotdeauna utilizate
mpreuna.

Logoul OMV Petrom este disponibil in toate
formatele pe www.omvpetrom.com >
Despre noi > Branding.

9 Logo



Promisiunea de brand

,Energia pentru o viata mai buna.” este
promisiunea brandului si reflecta substanta
brandului OMV Petrom.

Energia pentru o viatad mai buna.
Promisiunea ,Energia pentru o viatd mai
buna.” evidentiaza profilul brandului si este,

in primul rand, utilizata in materialele de
comunicare promotionala (ex.: materiale de
publicitate, postere, cartoane video de final),
dar si in brosurile OMV Petrom si activitatile

de sponsorizare. Logoul OMV Petrom fara
promisiune poate fi utilizat doar in situatii de
exceptie, care sunt determinate de restrictii de
productie si doar cu aprobarea scrisa din partea
Departamentului Comunicare si Sustenabilitate
al OMV Petrom.

Promisiunea de brand si logo

Promisiunea de brand nu apare niciodata
singura, este intotdeauna utilizata alaturi

de logo. Distanta dintre cele doua elemente
trebuie sé fie egala cu cea dintre linia verde si
numele OMV Petrom ce apare deasupra liniei.
Promisiunea este intotdeauna scrisa cu font
Arial Bold, iar lungimea trebuie sa fie egala cu
lungimea liniei verzi.

Variante

Promisiunea de brand poate fi utilizata in trei
variante: roméana, engleza si germana, conform
nevoilor specifice ale fiecarui material de
comunicare. Toate variantele sunt disponibile
pentru descarcare la: www.omvpetrom.com >
Despre noi > Branding.

10 Promisiunea de brand

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.




Culori principale

Logoul — versiunea in patru culori

Versiunea in patru culori a logoului este simbolul
corporatist OMV Petrom si trebuie folosit in toate
materialele OMV Petrom. Aceasta versiune a
logoului are prioritate absoluta.

Folosirea logoului pe fundal alb este prioritara.

Pe materialele care nu tin exclusiv de

OMYV Petrom (ex: sponsorizari, aparitii publicitare
secundare), daca fundalul nu este alb, trebuie
adaugat un cdmp alb in jurul logoului

OMV Petrom. Acest camp are caracteristicile din
schema de pe pagina urmatoare.

11 Culori principale

Culori OMV Petrom

Rosu OMV Petrom Galben OMV Petrom
PANTONE® 485 C PANTONE® 012 C

CMYK 0/100/90/0 CMYK 0/10/100/0
RGB 230/0/0 RGB 255/235/0
HEX #E60000 HEX #FFEBOO

RAL 3020 RAL 1021

Albastru OMV Petrom Verde OMV Petrom
PANTONE® 295 C PANTONE® 368 C

CMYK  100/60/0/50 CMYK 65/0/100/0
RGB 0/51/102 RGB 102/204/70
HEX #003366 Hex #66CC00

RAL 5010 Gentian Blue RAL 6018 Yellow-Green

2 OMV Petrom

Energia pentru o viatd mai buna.




Spatiul de siguranta si versiuni alternative

ale logoului OMV Petrom

Spatiul de siguranta

Spatiul de siguranta al logoului este determinat
de Tnaltimea simbolului Petrom pe care il definim
cu ,X". (vezi schema alaturata).

Versiunea monocroma a logoului

Este o versiune secundara alternativa a logoului
OMV Petrom, se va folosi in cazuri exceptionale
acolo unde posibilitatile de productie nu permit
folosirea policromiei.

» In cazul in care logoul apare intr-o aplicatie
alb/negru, de care nu este responsabil
OMV Petrom, logoul poate fi plasat pe un fond
care este pana la 50% negru (vezi schema
alaturata).

» Daca fondul este colorat mai mult de 50%
negru, se va folosi versiunea alb/negru
negativa a logoului.

Logoul poate fi aplicat si pe fundal albastru.
in acest caz, logotipul OMV Petrom va fi alb
(nu galben sau orice alta culoare), iar conturul
albastru si umbra albastra vor disparea din
simbol.

12 | Spatiu de siguranta si versiuni de culoare logo

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

X

Logo OMV Petrom — Proportii si spatiu de siguranta

2 OMV Petrom

Energia pentru o viatd mai buna.

(e

2 OMV Petrom

Energia pentru o viatd mai buna.

Logo OMV Petrom la o culoare, pe fundal deschis
si pe fundal inchis.

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

Logo OMV Petrom color pe fundal inchis




Dimensiuni

Pentru ca logoul OMV Petrom sa fie cat mai
vizibil in raport cu dimensiunea layoutului,
recomandam folosirea dimensiunilor din
tabelul de mai jos.

Dimensiuni elemente in comunicarea
corporativa

Format Latime logo
A0-841x1189mm 244
A1-594x841mm 159
A2-420x594mm 114
A3-297x420mm 79,5
A4-210x297mm 56
A5/A6/DL 53.5

Pentru formate landscape, dimensiunile
logoului raméan aceleasi ca in cazul
formatelor portret.

Asocierea cu logoul OMV

Logo OMV in asociere cu logoul OMV Petrom

Daca logoul OMV este folosit mpreunda cu cel al
OMV Petrom, nu se mai foloseste niciun claim. Cele doua
logouri au aceeasi inaltime si sunt distantate unul fata de
celalalt la jumatate de latime de logo OMV. Logo OMV
este asezat intotdeauna la dreapta logoului OMV Petrom.
Exemplele alaturate sunt obligatorii pentru situatiile in
care apar ambele logouri.

13 Dimensiuni

Dimensiunea standard
pentru format A4

56 mm

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

Dimensiunea minima
34.5 mm

® OMYV Petrom

Energia pentru o viatd mai buna.




Reguli de folosire a logoului OMV Petrom
-

Reguli de folosire

Prin logo, OMV Petrom este identificat ca

sursa a mesajului transmis prin materialele de
comunicare vizuala. Folosirea corecta a logoului
intéreste identitatea marecii.

Urmatoarele reguli privind folosirea logoului sunt
esentiale:

» Logoul trebuie intotdeauna reprodus la cele
mai inalte standarde de calitate.

» Logoul se foloseste de preferat pe fond alb.

» Logoul trebuie sa fie intotdeauna plasat
orizontal.

oMV 9€trom

» Logoul este intotdeauna pus intr-o pozitie
vizibila.

» Pe materialele de papetarie, logoul va fi pus in
partea superioara.

» Zona de protectie din jurul logoului trebuie
respectata (vezi pagina 12).

» Dimensiunea logoului trebuie respectata
conform indicatiilor de la pagina 13, iar pozitia
logoului trebuie sa respecte indicatiile din
acest manual.

Folositi intotdeauna doar materiale de
comunicare n original.

= OMV/Pécrom
A

//

Oﬂy/l{etrom

» OM}//Pétrom

wodlod AWO &

14 Reguli de folosire a logoului
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Fonturi

Fontul OMV Petrom

Arial este fontul OMV Petrom. Este un font clar,
cu aspect tehnic, in concordanta cu spiritul
brandului. Arial este utilizat in toata comunicarea.

O particularitate a stilului tipografic OMV Petrom
este utilizarea fontului Arial Narrow in

titluri. Acest lucru confera un aspect aparte,
recognoscibil, in toate mediile de comunicare.

Este importanta folosirea consecventa a fontului
Arial in toatd comunicarea OMV Petrom, atat
externd, cat si interna, pentru consolidarea
imaginii de brand.

Utilizarea culorilor

Albastru se utilizeaza numai pentru

titluri, note adiacente si numerotarea paginilor;
textul este negru. Exceptie: textul este alb pe fond
albastru sau poze intunecate.

Galbenul si rosul nu se vor folosi pentru nici un fel
de text.

De evitat:

Nu sunt permise: fonturi evidentiate prin contur,
fonturi cu umbra, text subliniat cu linie, text
evidentiat prin spatiere si fonturi cu degradé sau
plasate pe fundal cu degradé.

15 Fonturi

Fontul este o componenta fundamentala a identitétii de
brand, atat in comunicarea internd, cét si in cea externa.

Arial Narrow

Aa Bb Cc

ABCDEFGHIJKLMNOQPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnogprstuvwxyz
1234567890 '@#$%"&*()_+

Arial Regular

Aa Bb Cc

ABCDEFGHIJKLMNOQPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnogprstuvwxyz
1234567890 '@#$%"&*()_+

Arial Bold

Aa Bb Cc

ABCDEFGHIJKLMNOQPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoqgprstuvwxyz
1234567890 |@#$%"&*()_+



Stil tipografic

Titlu

Arial Narrow Regular
Corp de litera variabil
Aliniat: stanga

Text introductiv

Arial Narrow Regular
Corp de literd vizibil diferit fatd de cuprins
Aliniat: stanga

Intertitlu intermediar

Arial Narrow Regular
Corp de litera vizibil diferit fatd de cuprins
Aliniat: stanga

Intertitlu

Arial Bold
Corp de litera adaptat la text cuprins
Aliniat: stanga

Titlu Lorem ipsum
dolor sit amet dolor

decidit, inter pede perfectos.

Subtitlu Lorem Ipsum

i meliora dies, ut vina, poemata reddit,
scire velim, chartis pretium quotus arroget
annus. scriptor abhinc annos centum qui
decidit,inter perfectos veteresque referri
debet an inter vilis atque novos? Excludat
iurgia perficit annos.” Quid, qui deperit
minor uno mense vel anno, nter quos

Text

Arial Regular
Corp 9pt, spatiere intre randuri 12pt
Aliniat: stanga

Subliniere in text

Arial Bold

Acelasi corp de litera si spatiere ca si restul textului

Note marginale

Avrial Bold

Corp 6,5, spatiere intre randuri 12pt
Aliniat stanga sau dreapta, in functie de pozitionare

Explicatie foto

Explicatie foto
Arial Regular/Arial Bold

Explicatie foto Corp 6,5pt, spatiere intre randuri 8,5pt
Aliniat: stdnga sau dreapta

Simeliora dies, ut vina, poemata reddit, scire velim, chartis erum
pretium quotus arroget annus. scriptor abhinc annos centum qui

qui vel mense brevi vel toto est iunior anno,
Quid, qui deperiit minor uno mense vel cum
anno, inter quos referendus erit? postera,
respuat aetas? “Iste quidem veteres inter
ponetur honeste.

Lorem Ipsum

postera “Isto
quidem veteres inter ponetur honeste, qui
Vel mense brevi vel toto est iunior anno.”

Quid, qui deperiit minor uno mense vel
anno, inter quos referendus erit? postera,
respuat aetas? “Iste quidem veteres inter
ponetur honeste, qui vel mense brevi vel
toto est iunior anno.

Quid, qui deperiit minor uno mense vel
anno, inter quos referendus erit? postera,
respuat aetas? “Iste quidem veteres inter
ponetur honeste, qui vel mense brevi vel
toto est iunior anno. Quid, qui deperiit minor
uno mense vel anno, inter quos referendus
erit? postera respuat aetas? “Iste quidem
veteres inter ponstur honeste. Quid, qui
deperiit minor uno mense vel anno, inter
quos referendus erit? postera respuat aetas?
“Iste quidem veteres inter ponetur honeste,

Exemplu de aplicare a
stilului tipografic intr-o
brosura

15  Loram fpsum

utvina

> Homeliora dies, ut vina homeliora dies,
utvina brevi

> lste quidem veteres inter ponetur oneste,
qui vl abhinc annos

Utor permisso, caudaeque pilos ut equinae
paulatim vello unum, demo etiam unum,
dum cadat elusus ratione ruentis acervi, qui
reditin fastos et virtutemsSi meliora dies, ut
vina, poemata reddit, scire velim. Quid, qui
deperiit minor uno mense vel anno, inter
quos referendus erit? postera respuat aetas?
“Iste quidem veteres inter ponetur honeste,
qui vel mense brevi vel toto est iunior anno,

Quid, qui deperiit minor uno mense vel
anno, inter quos referendus erit? postera
respuat aetas ponetur honeste. Quid, qui
deperiit minor uno mense vel anno, inter
quos referendus erit?

Excludatiurgi s, “Estvetus
probus, entum qu prfcit annos.”
au dapr minar o manss vl anno.

Quid pretium quotus arroget annus. scriptor
abhinc annos centum qui decidit, inter
perfectos veteresque referri debet an inter
vills atque novos? Excludat iurgia finis, “Est
vetus atque probus, centum qui perficit
annos.” Quid, qui deperit minor uno mense
vel anno, inter quos referendus erit?
Veteresne poetas, an quos et praesens ot
postera respuat aetas? “Iste quidem veteres
inter ponetur honeste, qui vel mense brevi
vel toto est iunior anno.”

i meliora dies, ut vins, poemata reddit,
scire velim, chartis pretium quotus arroget
annus. Sub scriptor abhinc

perfectos veteresque referri debet an inter
vills atque novos? Excludat iurgia finis, “Est
vetus atgue probus, centum qui perficit
annos.” Quid, qui deperiit minor uno mense
vel anno, inter quos referendus erit?

Lorem et postera respuat aetas? “lste
quidem veteres inter ponetur honeste, qui
vel mense brevi vel toto est iunior anno.”
Utor permisso, caudaeque pilos ut equinae
paulatim vello unum, demo etiam unum,
dum cadat elusus ratione ruentis acervi, qui
redit in fastos et virtutem. Si meliora dies, ut
vina, poemata reddit, scire velim, chartis
dat ol ruentis

qui decidit, inter perfectos veteresque referri
debet an inter perfectos veteresque referri
dobet an inter

Quid dolores ipsum
Quid ilis atque novos? Excludat iurgia finis,
“Est vetus atque probus, centum qui perficit
annos.” Quid, qui deperit minor uno mense
vel anno, inter quos referendus erit?
Veteresne poetas, an quos et praesens et
postera respuat aetas?” Iste quidem veteres
inter ponetur honeste. Quid, qui deperiit
minor uno mense vel anno, inter quos
referendus anno.” Utor permisso,
caudaeque pilos ut equinae paulatim vello

Si fastos et virtutemsi meliora dies, ut vi
poemata reddit, annos centum qui de
inter perfectos veteresque referri debet an

inter vills atque novos? Excludat iurgia finis,
“Est vetus atque probus, centum qui perficit

Permisso ruentis meliora pretium
Utor permisso, caudaeque pilos ut equinae
paulatim vello unum, demo etiam unum,
dum cadat elusus ratione ruentis acervi, qui
redit in fastos ot virtutem. Si meliora dies, ut
vina, poemata reddit, scire velim, chartis
ium quotus arroget annus. scriptor

acervi, qui reditin debet.

perfoctos veteresque referri dabot an inter
vills atque novos? Excludat iurgia finis, “Est
vetus atque probus, centum qui perficit
annos.” Quid, qui deperiit minor uno mense
vel anno, inter quos referendus erit?
Veteresne poetas, an quos et praesens.
perfectos veteresque referri debet an inter
vills atque novos? Excludat iurgia finis, “Est
vetus atgue probus, centum qui perficit
annos.” Quid, qui deperiit minor uno mense
vel anno, inter quos referendus erit?
Veteresne an quos et praesens.

Margine 1 Excudat iurga

T———
perict annos.” Quid, qui
doperit minor uno.

Margine 2 Vetorosne

prassons. porfoctos.

Lorom lpsum 15
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De evitat

Texte outline, umbre, sublinieri de text,
cuvinte evidentiate cu spatiere excesiva sau
fonturi cu gradient de culoare.

De asemenea nu este permisa folosirea
fundalurilor de orice fel.

17 = Cazuri de evitat

Aranjarea textului justify
nu este permisa.

Este important ca textul sa fie
usor de citit. Evitati sa apropiati
prea tare liniile de text sau sa le

departati prea mult.

Subtitlu Lorem Ipsum
Si meliora dies, ut vina, poemata reddit, scire
velim, chartis pretium quotus arroget annus.
scriptor abhinc annos centum qui decidit, anno, inter q
inter perfectos veteresque referri debet an  respuat aetg

inter vilis atque novos? Excludat iurgia perfic-
it annos.” Quid, qui deperiit minor uno
mense vel anno, inter quos referendus erit?  Lore
postera respuat aetas? “Iste quidem veteres
inter ponetur honeste, qui vel mense brevi
vel toto est iunior anno.”

Fonetur honeste. Quid, qui deperiit
uno mense vel anno, inter quos aetas ponetur honeste. Quid, g
s erit? postera respuat aetas? “Iste  minor uno mense vel anng,

Iste quidem veteres intg
ponetur honeste

referri debet an inter vilis atque ng;

perficit annos.” Quid, qui dep

anno, inter quos referg

ata reddit, scire velim, chartis erum
gnnus. scriptor abhinc annos centum qui

vel mense brevi veldfffo est iunior anno.

utvina brevi

gres inter ponetur honeste, qui  referendus erit?

Simeliora dies, ut vina, poemata reddit,
scire velim, chartis pretium quotus arrg
annus. scriptor abhinc annos centuggffui.
decidit, inter perfectos veteresquggeferri
debet an inter vilis atque novos
iurgia perficit annos.” Quid, g
minor uno mense vel anno,
referendus erit? postera
“Iste quidem veteres i
honeste, qui vel meny
iunior anno.”

es inter ponetur honeste, qui vel

mense brgffvel toto est iunior anno.”

Pmeliora dies, ut vina
lomeliora dies, ut vina homeliora dies,

> Iste quidem veteres inter ponetur oneste,
qui vel abhinc annos

Utor permisso, caudaeque pilos ut equinae
paulatim vello unum, demo etiam unum,
dum cadat elusus ratione ruentis acervi, qui
redit in fastos et virtutemSi meliora dies, ut
vina, poemata reddit, scire velim. Quid, qui
deperiit minor uno mense vel anno, inter
quos referendus erit? postera respuat aetas?
“lste quidem veteres inter ponetur honeste,
qui vel mense brevi vel toto est iunior anno.

Quid, qui deperiit minor uno mense vel g
inter quos referendus erit? postera

brevi vel toto est

? Excludat iurgia
it minor uno mense vel

fus erit? postera respuat aetas?

Si meliora dies,
, chartis pref
scriptor abhinc an}
perfectos veteresd
atque novos? Excl
Quid, qui deperiit
inter quos referen
aetas? “Iste quide)
honeste, qui vel
anno.”

Quid, qui depe,

inter quos referen|
aetas? “Iste quide]

anno.”

Quid, qui depe



Intertitlurile sa nu fie asezate la
intamplare, ele trebuie pozitionate
imediat deasupra textului. Nu trebuie
sa aiba spatii albe intre ele.

Sageata albastra nu trebuie

sa devina un element grafic de
sine statator, ea trebuie asezata
intotdeauna la aceiasi distanta fata

de text.

18 = Cazuri de evitat

de perfectos.

Subtitlu Lorem Ipsum
Simeliora dies, ut vina, poemata reddit, scire
velim, chartis pretium quotus arroget annus.
scriptor abhin annos centum qui decidit,
inter perfectos veteresque referri dobet an
inter vils atque novos? Excludat iurgia perfi
it annos.” Quid, qui deperiit minor uno
mense vel anno, inter quos referendus erit?
postera respuat astas? “Iste quidem veteres
inter ponetur honeste, qui vel mense brevi
Vel toto est iunior anno.”

Quid, qui deperiit minor
uno mense vel anno, inter quos referg
erit? postera respuat aetas? “lste

Deperiit minor uno mensey

Bndus erit? postera respuat aetas? “lste
Flidem veteres inter ponetur honeste.

de perfectos.

Subtitlu Lorem Ipsum
i meliora dies, ut vina, poemata reddit,
scire velim, ~chartis pretium quotus
arroget annus. scriptor abhine annos
centum qui decidit, inter perfoctos
veteresque referri debet an inter vilis
atque novos?

Excludat iurgia perficit annos.” Quid, qui

deperiit minor uno mense vel anno, inter
quos referendus erit? postera respuat

Iste quidem veteres inter ponetur hong

r honeste, qui vel mense brevi vel
fo estiunior anno.

Qui deperiit minor uno mense vel anno,
inter quos referendus erit? postera
respuat aetas? “Iste quidem veteres inter

onetur honeste.

gGemata reddit, scire velim, chartis erum
det annus. scriptor abhinc annos centum qui

gOemata reddit, scire velim, chartis erum
get annus. scriptor abhinc annos centum qui

Vel mense brevi

vel toto est iuniogio. Quid, qui deperit

Postera respuat aetas? “Iste
s inter ponetur honeste.

Lorem Ipsum
ut equinae paulatim vello unum, demo etiam
unum, dum cadat

Utor permisso, caudaeque pilos
ut equinae paulatim vello unum, demo etiam
unum, dum cadat elusus ratione_ruentis
acervi, qui redit in fastos et virtutemsi melio-
ra dies, ut vina, poemata reddi, scire velim
Quid, qui deperiit minor uno mense vel anno,
inter quos referendus erit? postera respuat
aetas? “Iste quidem veteres inter ponetur
honeste, qui vel mense brevi vel toto est

Quid, qui deperiit minor uno mense vel
inter quos referendus erit? postera,
aetas ponetur honeste. Quid,
minor uno mense vel anng
referendus erit?

um anno, inter quos referen-
postera respuat aetas? “Iste
Veteres inter ponetur honeste,

lomeliora dies, ut vina omeliora dies, ut
vina homeliora dies,
utvina brevi

Iste quidem veteres inter ponetur oneste,
qui vel abhinc annos

Utor permisso, caudaeque pilos ut
equinae paulatim vello unum, demo etiam
unum, dum cadat elusus ratione ruentis
acervi, qui reditin fastos et virtutem

Si meliora dies, ut vina, poemata reddit,
scire velim. Quid, qui deperiit minor uno
mense vel anno, inter quos referendus
erit? postera respuat aetas? “lIste quidem
veteres inter ponetur honeste.

Quid, qui deperiit minor uno mense

quos referendus erit?

Simeliora dies, ut vina
poemata reddt, scire velim, chartis pretium
quotus arroget annus. scriptor abhinc annos

centum qui decidit, inter perfectos eteresque

referri debet an inter vilis atque novos?

Excludat iurgia perficit annos.
“Quid, qui deperiit minor uno mense vel
anno, inter quos referendus erit? postera
respuat aetas? “Iste quidem veteres inter
ponetur honeste, qui vel mense brevi vel
toto est iunior anno.”

Quid, qui deperiit minor

uno mense vel anno, inter quos referendus
erit? postera respuat atas? “Iste quidem
veleres inter ponetur honeste, qui vel mense
brevi vel toto est iunior anno.Quid, qui
deperiit minor uno mense vl anno, inter
quos postera t

gOemata reddit, scire velim, chartis erum
det annus. scriptor abhinc annos centum qui
de perfectos.

qui vel mense brevi vel toto est iunior anno,
Quid, qui deperiit minor uno mense vl cum
anno, inter quos referendus erit? postera
respuat aetas? “Iste quidem veteres inter
ponetur honeste.

Lorem Ipsum

Quid, qui deperiit minor uno mense vel
anno, inter quos referendus erit? postera
respuat aetas ponetur honeste. Quid, qui
deperiit minor uno mense vl anno, inter
quos referendus erit?

Utor permisso, caudaeque pilos ut equinae
paulatim vello unum, demo etiam unum,
dum cadat elusus ratione ruentis acervi, qui
reditin fastos et virtutemSi meliora dies, ut
vina, poemata reddit, scire velim. Quid, qui
deperiit minor uno mense vel anno, inter

“Iste quidem veteres inter ponetur honeste,
qui vel mense brevi vel toto est iunior anno.

Quid, qui deperiit minor
uno mense vel anno, inter quos referendus
erit? postera respuat aetas? “Iste quidem
veteres inter ponetur honeste. Quid, qui
deperiit minor uno mense vel anno, inter
quos referendus erit? postera respuat aetas?
“Iste quidem veteres inter ponetur honeste,

Subtitlu Lorem Ipsum
> Si meliora dies, ut vina, poemata reddit,

scire velim, chartis pretium quotus arroget
annus. scriptor abhine annos centum
decidit, inter perfectos veteresque refer
debet an inter viis atque novos?

> Excludat iurgia perficit annos.” Quid, qui

deperiit minor uno mense vel anno, inter
quos referendus erit? postera  respuat
aetas?

> Iste quidem veteres inter ponetur honeste,

qui vel mense brevi vl toto est iunior

Quid, qui deperiit minor uno mense vel
anno, inter quos referendus erit? postera
respuat astas? “lste quidem veteres inter
ponetur honeste, qui vel mense brevi vel
toto est iunior anno.

> Quid, qui deperiit minor uno mense vel

anno, inter quos referendus erit? postera
respuat astas? “lste quidem veteres inter
ponetur honeste, qui vel mense brevi vel
toto est iunior anno.

> Qui deperiit minor uno mense vel anno,

inter quos referendus erit? postera respuat
aetas? “Iste quidem veteres inter ponetur
honeste.

gGemata reddit, scire velim, chartis erum
get annus. scriptor abhinc annos centum qui
de perfectos.

> Quid, qui deperiit minor uno mense ve)

postera
“Iste quidem veteres inter ponetur honeste,
qui vel mense brevi vel toto est iunior anno.

Quid, qui deperiit minor uno mense vel
anno, inter quos referendus erit? postera
respuat aetas ponetur honeste. Quid, qui
deperiit minor uno mense vel anno, inter
quos referendus erit?

> Deperiit minor uno mense vel anno, inter
quos_referendus erit? postera  respuat
aetas? “Iste quidem veteres inter ponetur
honeste, qui vel mense brevi vel toto est
funior anno. Quid, qui deperiit minor uno
mense vel cum anno, inter quos referen-
dus erit? postera respuat actas? “Iste
quidem veteres inter ponetur honeste.

> Homeliora dies, ut vina omeliora dies, ut
vina homeliora dies, utvina brevi

> Iste quidem veteres inter ponetur oneste,
qui vel abhing annos

> Utor permisso, caudaeque pilos ut equinae
paulatim vello unum, demo etiam unum,
dum cadat elusus ratione ruentis acervi,
qui redit in fastos et virtutem

> Si meliora dies, ut vina, poemata reddit,
scire velim. Quid, qui deperiit minor uno
mense vel anno, inter quos referendus
erit? postera respuat aetas? “Iste quidem
veteres inter ponetur honeste.

quos referendus erit?
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De la brosuri la postere sau pagini de web, culorile clare
si puternice conferd brandului nostru un caracter unic.

Culorile in alcatuirea layoutului

Culori principale De evitat:
Doua culori vor fi folosite in toate proiectele: Degradeuri. O suprafata colorata trebuie sa

o fie mereu de aceeasi culoare.
» Albastru, culoare principala.

Proportia culorilor

Utilizarea generoasa a suprafetei albe
accentueaza culorile OMV Petrom si
subliniaza identitatea distinctd a marcii.

» Galben, culoare secundara, utilizata doar
in scop de accentuare.

Codul RAL se aplica in cazul vopsirii

sau lacuirii industriale. Codul RGB si
hexadecimal se aplica in cazul utilizarii pe
Internet sau digital.

Culorile OMV Petrom trebuie utilizate
cu moderatie, in limitele rezonabile, cu
discernamant.

Vizualizare

Culorile OMV Petrom pot fi utilizate in

gradatii de 10% (10%, 20%, 30% etc.). Cand

se utilizeaza doua sau mai multe gradatii de

galben, este de preferat sa se foloseasca o

diferenta de 20% intre gradatii (de ex. 20%

si 40% etc.).

100%

Negrul se foloseste numai la scrierea
textului din cuprins.

20 Culori in alcatuirea layoutului

Albastru OMV Petrom

Pantone® 295 C
CMYK 100/60/0/50
RGB 0/51/102

Hex #003366

RAL 5010 Gentian Blue

Galben OMV Petrom

Pantone®Yellow 012 C
CMYK 0/10/100/0

RGB 255/235/0

Hex #FFEB0O

RAL 1021

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%




Layout — Coperta
-

Structura de baza

Aceasta structura este folosita pe coperta oricarui material de comunicare (de ex. rapoarte
anuale, rapoarte trimestriale, raport de sustenabilitate, brosuri, publicatii, flyere etc.), cu
exceptia materialelor publicitare:

Distanta minima
fata de margine = x

Zona
emotionala

CENTRUL IMAGINII

Lo DIAMETRU MINIM CERC

b CENTRUL SUBIECTULUI

DIAMETRU MAXIM CERC

Lorem ipsum dolor
sit amet consequentur -

Subtitlu lorem.ipsum dolor sit amet

Energy flash

(linia galbena +
degradeul albastru)
(linia galbena x/20)

- Lorenipsuim ‘'dolor sit'amet; consectetuer adipiscing elit, sed dian norumimiy nibh|
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis|

Zona de branding

Energia pentru o viald mai bund,

1x 1x

Body copy ocupa maxim 11x pe latime
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Zonele paginilor

Paginile unice (cum ar fi coperta brosurii sau postere interne)

sunt impartite in trei zone:

» Zona emotionala » Energy Flash » Zona de branding

Distanta fata de margine variaza intre cel putin X si cel
mult 2X. Mentineti intotdeauna acelasi spatiu la stanga si
la dreapta. Spre exemplu, aici este folosit spatiul X de la
marginea inferioara. Spatiul poate fi varia intre cel putin X
si cel mult 2X. Logoul si promisiunea de brand se afla pe

aceasta linie.

Definitia X

Tnaltimea totala a logoului = X

Pentru formate non-standard, potrtrait,

inaltimea logo = latimea paginii / 20.

Pentru formate non-standard, landscape,

inaltimea logo = inaltimea paginii / 20,

1. Zona emotionala

Aici este zona pentru poza de coperta cu cercul de energie

si titlu. Titlul poate fi plasat oriunde, cu o distantd minima de

1X fatd de margine. Dimensiunea imaginii rezulté din pozitia Titlul nu poate fi amplasat pe fetele

Energy Flash si a zonei de branding (a se vedea tabelul de mai oamenilor si nu pot ascunde detalii

jos). importante din imagini. Trebuie

amplasat pe un fundal cat mai generic.

Cercul de energie trebuie sa fie centrat si poate fi deplasat

in plan vertical, dar nu mai jos de centrul subiectului imaginii.

Distanta dintre cercul de energie si marginile paginii variaza

intre X si 2X, iar fata de flash-ul de energie este plasat la cel

putin X si la cel mult 2X. Cercul de energie poate fi utilizat diferit

numai in cazuri speciale* (vezi pagina 64).

2. Energy Flash

Flash-ul de energie este compus din linia galbena — cu o L?L‘?ma ipsum

inaltime de 0,1X — si gradientul albastru — cu o inaltime de

0,65X. Acestea rezulta din tabelul de mai jos.

3. Zona de branding

Aceasta zona este rezervata exclusiv pentru logo si text.

Tnaltimea zonei de branding este de 4X. Textul, inclusiv

URL-ul, este aliniat la stanga iar pe verticala nu poate cobori

sub marginea superioara a logoului. Spatiul pentru flash-ul de

energie este X. Latimea textului este de maxim 11X in zona

tipograficé_ O

Spatierea # OMV Petrom
Orientare Latimelogo Indltimeazonei  inaltimea inaltimea Exemplu: coperta fara imagini
portret de branding gradientului liniei Daca nu e folosita nici o imagine pe

albastru galbene « ‘A ;
coperta, fundalul ramane alb iar pentru

AO 244 mm 215 mm 30 mm 45mm titlu este folosita culoarea albastru
A1 159 mm 150 mm 20 mm 3 mm OMYV Petrom, fara cercul de energie.
A2 114 mm 90 mm 15mm 2 mm Energy flash (gradientul albastru +
A3 79,5 mm 62 mm 10 mm 1,5 mm linia galbena) raman la fel.
A4/210x280 56 mm 44 mm 7 mm 1mm In aceasta situatie, titlul poate fi mai
AS5/A6/DIN long 53,5 mm 38 mm 5 mm 0,7 mm mare.

Unele rezultate din tabel sunt rotunjite.
*Cercul de energie poate fi folosit diferit numai la cerere speciala.
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Energy Flash
-

Energy Flash Pagina individuala

Flash-ul de energie este compus din linia
galbena si gradientul de culoare albastra;
desparte imaginea de zona de branding pe
pagini individuale (cu logo si promisiunea de
brand) si este zona de semnalare a diviziei
OMV Petrom. In cazul paginilor desfasurate,
acesta desparte imaginile din partea de sus de
restul continutului.

. . . . Z
Reguli de folosire a gradientului de culoare emofional

albastra pe pagini individuale si pagini
desfagurate (exemplu A4 orientat portret*):
» Gradient de culoare albastra in pagini Lorem ipsum dolor
individuale: sit amet dolor
,Albastru deschis” este pozitionat
intotdeauna la dreapta, 30% distanta de
margine (ceea ce este aplicabil si la spatele
copertei).

Subtitlu consectetur adipiscing elit.

; . L Energy
» Gradientul de culoare albastra pe pagini flash

desfasurate: Zona de
L,Albastru deschis” este mentinut pe pagina branding
din dreapta si este pozitionat lafelcape - |
pagina individuala (coperta); pe pagina din Linia galbena Semnalare divizie
sténga, intreaga bara se extinde in albastru

OMV Petrom

Daca Energy Flash este printat in alb-negru, Pagini desfasurate Linia galbena
culoarea gradientului trebuie rasterizata
corespunzator

I —
5
o
M
= ‘g
.\‘

*Alte formate ale copertei trebuie adaptate conform tabelului

(vezi pagina 22). Energy
flash

Headline Lorem cum
pre poemata

Marime minima:

Marimea minima la coperta:

Linie galbena: cel putin 0,7 mm
Gradient albastru: cel putin 5 mm
Marime minima pagini desfasurate:
Linie galbena: cel putin 0,5 mm
Gradient albastru: cel putin 3,5 mm

Linia galbena poate fi folosita ca separator.
Grosimea maxima este: 0,5 pt = 0,18 mm.
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Energy Flash

Energy flash —
compozitie de culoare

# OMV Petrom

Enargia pantru o viafa mal bund

- 70% ee 30%  &—

Albastru OMV Petrom Albastru deschis Albastru OMV Petrom
CMYK: 100 60 0 50 CMYK: 842700
RGB: 0 51 102 RGB: 0 143 209
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Sti | u | foto g ra fi C Calitatea imaginilor si stilul fotografiei sunt esentiale in

comunicarea noastra.

Traim intr-o era vizuala, in care Normele HSSE trebuie respectate in toate
imaginile joaca un rol esential, creand imaginile folosite.

universul brandului si modul in care el

isi construieste mesajul catre cei din jur.
Fotografia atrage atentia, genereaza emotii
si transmite mesajul legat de brand. lar
pentru ca mesajul unui brand trebuie sa
aiba coerenta si unicitate, este important
ca imaginile folosite in comunicare sa
poarte aceeasi amprenta a stilului si a
valorilor OMV Petrom.

Sunt permise procesarea imaginii si
corectiile de culoare pentru a curata
fotografiile si pentru a le da un aspect mai
placut si premium. Trebuie evitata folosirea
de montaje, ilustratii si colaje.

Reguli generale pe care imaginile
folosite in comunicarea OMV Petrom
trebuie sa le respecte:

in procesul de definire a brandului, au 1S3 infati . . o
. . o e . Sa infatiseze o situatie autentica;

fost identificate 5 principii care ajuta v ’

la pastrarea unui stil vizual omogen, 2. S& prezinte o companie axata pe

daca sunt respectate liniile generale din tehnologie si inovatie;

Manualul de Identitate Vizuala

OMV Petrom la sedintele foto si la cautérile 3. Lumina trebuie sa fie naturala, iar

in bazele de imagini. registrul de culoare cald;

Cea mai importants trés&turd a imaginilor 4. Sa inspire optimism;

folosite Tn comunicarea OMV Petrom este
autenticitatea. Ipostazele vizuale utilizate
trebuie s& infatiseze situatii reale, cu
oameni reali, sa transmita emotii autentice,
naturale, intr-un context dinamic.

5. Sa comunice dinamism.
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Structura subiect
Cercul de energie

Non-publicitar, intern
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Structura subiect
Cercul de energie

Focus

Imaginile sunt astfel selectate incat centrul
subiectului sa coincida cu centrul cercului de
energie.

Cercul de energie

Cercul de energie trebuie centrat si poate fi
deplasat in plan vertical, dar nu poate fi plasat
mai jos de centrul orizontal al subiectului
imaginii. Trebuie pozitionat in interiorul spatiului
de siguranta al machetei; poate fi scos la taiere
doar in cazuri speciale (vezi pagina 62).

Tn jurul cercului de energie se afl& un cerc de
energie secundar, care este mai mare si in
mod voit neclar pentru a conduce privirea catre
centru.

Focalizarea neclara poate fi ajustata pentru a
conduce atentia spre zona de mijloc a cercului si
a o scoate in evidenta fata de fundal.

Cercul de energie nu trebuie pozitionat peste
fetele persoanelor sau deasupra continutului
esential.

Titlu (non-publicitar)
Titlul poate fi pozitionat oriunde in zona
tipografica atata timp cat este lizibil.

Vignetare

Ideal, marginile imaginilor vor fi usor intunecate
in post-procesare. Daca poza este deja

foarte intunecata, aceasta modificare nu este
necesara.
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Imagini cu Cercul de energie

Aplicare in cazul copertelor

Offline

» Pentru distributie externa (de ex. rapoarte anuale, postere, roll-up-uri,
PPT, website), cercul de energie trebuie utilizat intotdeauna n
corelare cu o imagine de mari dimensiuni.

» Pentru distributie interna, aplicarea nu este necesara, dar ar trebui
folosit in print-uri de calitate Tnalta.

» Fara Cercul de energie in cazurile: reprezentarilor grafice, icon-urilor
sau oricand nu este folosita o fotografie.

» Pentru formate publicitare speciale, doar dupa aprobarea
Departamentului Comunicare si Sustenabilitate.

Slide text:
Titlu agezat pe maxim doua randuri (28pt, bold)

Arial este, de asemenea, fontul utilizal pentru prezentiri. Tilul trebule s fie scris
cu ZBpt, iar restul de text cu 18pt.

Spatierea este prestabilita la 0.9, cu spajiere inaintea paragralului de Gp1.
Peniru accentuarea poriunilor definilon de text, folosili bolduinea,

Subtitlurile
sunt de culoare neagra §i bolduite,

Lorem ipsum dolor
sit amet cansequentur

imaxim ullabor am.

# OMV Petrom #» OMV Petrom

ey 4 v 2 bk
& OMYPetom A, nume acerinicaptol, £ ke, & OMV Petrom

Raport anual (extern) Folder (intern) PowerPoint fara imagine (fara Cercul de energie)
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Stil fotografic Cercul de energie

Cercul de energie tre-
buie integrat in imagine
(nu suprapus ca in
exemplul de mai sus).
Trebuie sa nu fie nici in
prim-plan, nici in spatele
imaginii si ar trebui sa
se suprapuna cu parti
din ea.

29  Imagini

L) P

Cercul de energie nu

ar trebui amplasat

pe imagini mult prea
luminoase. Pentru a
ramane vizibil, imaginile
ar trebui intunecate sau
editate cu un efect de
vignetare la margini.

Integrarea cercului Cercul de energie nu
de energie Tn imagini poate fi tdiat. Exceptii:
alb-negru nu este vezi pagina 62
permisa.

Culoarea acestuia nu Cercul de energie nu
poate fi schimbata. poate fi distorsionat.

CARBURANT

Cercul de energie nu Focusul imaginii cu Cer-
poate fi folosit cu gra- cul de energie trebuie
fice, iconuri etc. sa fie relevant.



Principii pentru utilizarea imaginilor
in pagini desfasurate

Urmatoarele 6 principii trebuie luate n
considerare in realizarea si selectarea imaginilor:

1. Fara cercul de energie
Cercul de energie nu trebuie utilizat in imagini
editoriale sau in pagini desfasurate pentru

publicatii. 2. Crearea unei situatii autentice

2. Crearea unei situatii autentice.
Autenticitatea este principiul de baza.
Prezentarea trebuie sa fie clara; fara situatii
imaginare sau care par foarte regizate.

3. Reflectarea luminii si a tonurilor naturale
Imaginea creeaza o atmosfera prietenoasa
si naturala prin intermediul luminii naturale
si a tonurilor. Acest principiu se aplica atat
imaginilor cu persoane, cat si imaginilor cu
facilitati.

4. Generarea sentimentelor pozitive.
Elementele prietenoase transmit deschidere si
optimism. Sunt de evitat situatii care sugereaza
pericol.

5. Transmiterea calmului si
profesionalismului.
Imaginile trebuie sa portretizeze un sentiment
de calm la o adancime vizuala cat mai mare.
Elementele aranjate asimetric pot genera
tensiune. De evitat tensiunea cauzata de
pozitia camerei foto sau focus exagerat pe
detalii.

Utor permisso, caudaeque pilos ut equinae paulatim
vello unum, demo etiam perficitum sunt

1. Pagini desfasurate fara Cercul de energie 5. Transmiterea calmului si profesionalismului
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6. Exprimarea knowhow-ului tehnic
Continutul imaginii reflecta performanta tehnica Noti:
a OMV Petrom. Elementele au directa legatura :

Trebuie luate in considerare drepturile

cu partea tehnica. de autor, GDPR si HSSE pentru toate
imaginile folosite.

6. Exprimarea knowhow-ului tehnic

DE EVITAT

Ipostaze evident planificate; Elemente uzate, vechi Culori luminoase, lumina llustrénd situatii care par llustréand elemente care nu
oameni pozand si zambind puternica, contraste puternice periculoase din afara surprind caracterul high-tech
la camera al OMV Petrom

Forme mixte precum Imagini duotone Colaje Distorsiuni extreme
alb&negru si culori

Cercul de energie nu poate fi Cercul de energie nu
folosit pentru imagini editoriale trebuie folosit In publicatii de
dimensiuni mici
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Capitolul 4

Aplicatii



Brosuri / Mape
-

Layout Font
Layoutul corespunde principiilor de design de baza. Urmatoarele Fonturile Arial sau Arial Narrow

reguli se aplica pentru coperte | DIN A4*. sunt folosite pentru printuri de inalta calitate
(vezi pagina 15-16).

Zona emotionala
Tnéltjmea rezulta din pozitia energy flash (linie galbena + gradient
albastru) si dimensiunea zonei de branding.

Energy flash: Gradient de culoare Linie galbena
Tipuri de print DIN A4 inaltime grosime
Coperta 7 mm 1 mm
Pagini desfasurate 3,5mm 0,5 mm
Titlu pe coperta cu imagine Titlu pe coperta fara imagine

Lorem ipsum dolor
sit amet dolor

Subtitlu consectetur adipiscing elit.

Zona emotionala

-y

Lorem ipsum dolor

sit amet consequentur
Energy flash Subtitiu lorem ipsum dolo
(linia galbena +
gradientul albastru)

Lorem ipsum dolr st amet, consectetuer adipiscing el sed ciam nonummy nibh
. . euismod tincidunt ut aoreet dolore magna aliquam erat volupal. Ut wisi enim ad

Zona de branding minim veniam, quis nostrud exercl tation ullamcorper suscipit lobortis nis!
 OMV om @ OMV Petrom

Frarpia poran & atl res bund Energia pentru o via(a mai buna,

Coperta cu imagine Coperta fara imagine

Semnalarea diviziei de business

*Alte formate trebuie adaptate conform tabelului ,dimensiuni” (vezi pagina 22).
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Pentru a transmite emotie, o imagine reprezentativa trebuie
folosita pe pagini individuale, precum paginile de coperta a unei
brosuri sau postere.

Titlu Lorem cum
pre poemata

Utor permisso, caudaeque pilos  exa

ut equinae p:
demo etiam perficitum sunt.

novos et seclare chartis

o o

Quotus arroget annus sunt novos,
etseclare probus

# OMV Patrom

Coperta Pagini desfasurate

SubtitlLorem ipsum

Pagini desfasurate

315 675 67.5 4.5 4.5
— . ‘ N . Zona de text
22,5 : e
- Dimensiuni pentru
39.75 coperta si pentru pagina
- de interior (in mm)
(0.5
+3.5)
243
-2228
42.75
Poitveeon 315
11.25 : S— ‘
193.5 16.5 16.5 175.5 18 18 175.5 16.5
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Brosuri / Mape

Spatele brosurilor (U4)

U4 poate fi folosita ca text, dar numai pana

la zona de branding. Urmatoarele principii se

aplica designului:

» U4 trebuie sa fie alb

» Imprint este pozitionat in partea de stanga jos
a zonei emotionale.

» U4 nu trebuie sa contina obligatoriu logo.

Cotor
Daca cotorul brosurii este mai lat de 2,5 mm,
titlul trebuie pozitionat pe el, de jos in sus.

Sectiune informatii

Sectiunile de informatii pot fi realizate in culorile
OMV Petrom, galben sau albastru si cu un font
lizibil si clar.

Formatul
Tn Europa, brosurile respecta formatul A4.

DE AVUT IN VEDERE:

Titlurile trebuie sa fie
scurte si concise.

# OMV Petrom

® OMV Petrom

Spate (U4)

Textul introductiv si
subtitlurile nu trebuie TitlyLorem cum
sa depaseasca 100 de pepoemes
caractere.

Textul cursiv de pe
pagini desfasurate-uri nu
trebuie introdus niciodata

intr-o singura coloana,

ci intotdeauna in 2.
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Fie ca e vorba de o brosura cu imagini sau un raport anual,

Poste re publicatiile OMV Petrom surprind vizual combinatia dintre
experienta si inovatie printr-un design clar si concis.

OMV Petrom Desemnare

*-E—Gm_dolor e P 2Ty glsm,:;i oo 2015
Si amet Consequentur e Highlight: Slalom

Deadline:
Miercuri 20, decembrie 2018

# OMV Petrom P OI:'IVPw
Exemplu poster cu imagine Exemplu poster cu imagine si body copy

Lorem ipsum erat Nota:
dolores sunt N \ .
In cazuri exceptionale (ex.: postere cu

text mai lung), zona de branding poate

OMV Petrom S.A

fi dublata inspre partea superioara a
Subttl Loren psum paginii. Aceasta zona poate fi utilizata

i meliora dies, ut vina, poemata red, scie

pentru text.

Vil ataue novos? Excludat iurgia s, Est

Quid,

# OMV Petrom

Energia peniru o viafa mai buna.

Exemplu poster text
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Flyer
-

Design flyer

La fel ca in brosuri si postere, flyer-ul are doua
zone: cea emotionala (aici fie este plasata o
imagine, fie este alba cu titlu albastru OMV
Petrom) si zona de branding (aici este plasat
logoul).

Aceste zone sunt despartite de Energy Flash.

Regulile de baza pentru designul layoutului se
gasesc la pagina 21, la capitolul Layout.

Lorem ipsum dolor _
sit amet dolor Lorem ipsum dolor

sit amet dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit.

Nunc erat libero, iaculis in metus ut, venenatis honcus
odio, Magcenas scelerisque non diam posuere feugiat
Suspendisse eget mi et enim molestie lobortis. Phasel-
lus hendrarit, neque vel tristique bibendum, erat neque
cursus felfs, id consequat odio purus wel ipsuem

Pellentesque porta semper dignissim. Nullam ag torer
at nulla pulvinar egestas eget non mi. Sed vestibulum
ternpus risus, ot lacinia tellus accumsan quis. Nullam
blandit eros et nibh bibendum tincidunt

Lorem ipsum

Ut in semper dolor

Praesent lacus mauns
Pretusm sed auctor elementurm
Imperdiat ac Bbero

Cras conseciatur uma

In nigd lobortis pulvinar.

yYrvrwrw

Lorem ipsum dolor
sit ametdolor

Maecenas scelerisque

»  Nondiam pesuere feugiat Suspendisse eget mi et
enim molestie lobortis. Phaselius hendrent. neque
el tristique bibendum, erat neque cussus felis, id

Lorem ipsum dolor sit amet, consequat odio purus vel ipsum

cansectetur adipiscing elit.

) * Pl porta semper dig im. Nullam ac
HNunc erat ibero, isculis in metus ut, venenatis tortor at nulla e Eroan
rhoncus odio. Mascenas scelensque non dam ulla pulvinar eg epel i Sed

posuore feugiat Suspencisse eget mi ol enim vestibulum tempus risus, et lacinia tellus accumsan
maolestie labortis. Phaselus hendreril, neque wel quis. Nullam blandit eros ot nibh bibendum

tristigue bbendum, erat neque cursus falis, id tincidunt
consequal odio purus vel ipsum

2 OMV Petrom 2 OMV Petrom

Energia pantru o viala mai buna. Energia penfru o viala mai bund.

Flyer simplu Coperta flyer simplu cu text Flyer — verso
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Prezentare PowerPoint
I

Prezentarea PowerPoint este disponibila ca

sablon (template) pe intranet, in sectiunea
Reglementari&Guvernanta > Standarde de Comunicare
Corporativa OMV Petrom.

Pentru a evita problemele de afisare, prezentarile sunt
trimise extern ca fisiere PDF.

Slide text:

& OMV Petrom

Enargia pacin o vath ma burd

Agenda, optiunea 1

» Primul element principal
* Sub-slemantul A
- Sub-element aditional
* Sub-elementul B
* Al dolea element principal
* Sub-elementul C
- Sub-glement adifional
* Sub-elementul D

R e

# oMV Petrom

Titlu asezat pe maxim doua randuri (28pt, bold)

Arial este, de asemenea, fontul ulilizat pentru prezentidn. Tilul trebuie 5d fie soris
cu 28p4, far restul de text cu 18t

Spafierea este prestabilita la 0.9, cu spatiers Tnaintea paragratului de Gt
Pann accantusrea porunior definitors de text, folosil bolduines.

Subtitiurile
sunt de culoare neagr s bokduite.

B MY P 8, e e, # GMV Petrom

Slide cu imagine 4:3

» OMV Pef

[=r=rp

i p Y 7 IR,

a
b

-

trom
o

Slide fara imagine 4:3

Slide text 4:3

Varianta copertd 3:
Text maxim 3 linii, 28pt

Lecaul, dhom, s, wivud {1 8]

» QHV Petrom

Slide titlu cu imagine 16:9

38 Prezentare PowerPoint

Slide titlu fara imagine 16:9




Prezentarile sunt un mod convingator de caracterizare a
marcii. Structura clara si design-ul unitar transmit seriozitate
si atrag atentia asupra continutului prezentat.

Varianta coperta 2:
Text maxim 3 linii,

OMV Petrom S.A

2 OMV Petrom

Energia pentru o viatd mai buna.

Slide coperta cu imagine 4:3

Varianta coperta 2:
Text maxim 3 linii, 28pt

ul (16p!

» OMV Petrom

Energia pentru o viaid mai buna.

Slide coperta cu imagine 16:9
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Materiale de comunicare

organizationala

Scrisori:

» Hartia pentru scrisori este pre-imprimata
cu logoul in partea de sus. Toate celelalte
informatii vor fi tiparite din computer.

Carti de vizita:

» Zona de sus cuprinde logoul OMV Petrom,
iar cea din dreapta, centrala, urmatoarele:
denumirea companiei, adresa si numerele de
telefon ale acesteia.

» Daca sunt necesare mai multe randuri
(pentru numere de telefon, e-mail), se vor
adauga randuri in partea stanga, in directie
ascendenta.

Dimensiunea logoului

» Pe materialele de comunicare organizationala
— scrisoare, fax, plic si alte materiale —
inaltimea logoului este de 6,2 mm.

40 ' Comunicare organizationala

Prima impresie conteaza: scrisorile si plicurile sunt
mai mult decét un schimb de informatii — OMV Petrom
se prezinta ca brand prin intermediul lor.

2 OMV Petrom

Energia pentru o viala mai buna.

Dipl. Dr. Ing. Pache Protopopescu

Functia detinuta OMV Petrom S.A.
Denumire departament Petrom City, str. Coralilor, nr. 22
Sector 1, Cod Postal 013329
Bucuresti, Romania
Tel:  (+4-021) 2125 001
Tel/Fax: (+4-021) 3155 166
pache.protopopescu @petrom.com Mobil: ~(+4) 0777 123 456
www.omvpetrom.com Rand de informatie

Carte de vizita

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna

D-lui
lon Popescu

Societatea Comerciala
Departamentul Productie
Calea Plevnei, nr. 00-00
CP.22-109

70176 Bucuresti, Romania

31 lanuarie 2005
‘Subiectul comunicarii

Stimate domnule Popescy,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Proin pretium
aliquam dolor. Morbi mollis luctus leo. In volutpat thoncus purus. Aenean
vulputate. Phasellus sollicitudin, arcu sit amet consectetuer tempus, velit
neque tincidunt mi, vel auctor est urna eu velit. Aenean malesuada blandit
lacus. Praesent pellentesque massa.

Laoan 3o

Maecenas faucibus tempor enim. Maecenas euismod egestas lectus. Etiam
avelit. In scelerisque cursus orci. Suspendisse tincidunt. Morbi elit elit,
suscipit sit amet, porttitor et, hendrerit sit amet, neque. Pellentesque nulla,
Morbi sed felis quis metus suscipit feugiat.

Utin dolor. Vivamus sapien. Cras vitae justo et erat feugiat congue. Curabitur
vestibulum. Suspendisse ac eros. Donec metus. Nulla faucibus orci. Duis ac
libero et ante interdum lacinia. Nam arcu. Etiam commodo justo non enim
luctus aliquet. Maecenas tempor tortor nec orci

Maecenas faucibus tempor enim. Maccenas euismod egestas lectus. Etiam
& velit. In scelerisque cursus orci. Suspendisse tincidunt. Morbi elit elit,

suscipit sit amet, porttitor et, hendrerit sit amet, neque. Pellentesque nulla,
Morbi sed felis quis metus suscipit feugiat.

Cu stima

P

Pache Protopopescu

Scrisoare

Cu complimente,
OMV Petrom SA

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai bund.

Compliment card



Toate companiile care fac parte din Grupul OMV Petrom vor
respecta aceleasi reguli in ceea ce priveste materialele de
comunicare. Aceasta abordare unitara este baza unei comunicari
coerente si integrate si este caracteristica unui brand solid

Arh ite Ctu ra d e b ra n d precum OMV Petrom. Doar prin consecventa si unitate, imaginea

brandului rdméne puternica, recognoscibila si memorabila.

Toate companiile din Grupul OMV Petrom: Carti de vizita

» Zona din dreapta cuprinde denumirea companiei
din grup, adresa si numerele de telefon ale
acesteia.
Daca sunt necesare mai multe randuri (pentru
numere de telefon, e-mail), se vor adauga
randuri in partea stanga, in directie ascendenta.

» OMV Petrom S.A.

» OMV Petrom Marketing S.R.L.

» OMV Petrom Gas S.R.L.

» OMV Petrom Aviation S.A.

» OMV Petrom Global Solutions S.R.L.

vor respecta urmatoarele reguli in realizarea Urmatoarea regula se aplica in general:
materialelor de comunicare organizationala. » Dacé numele companiei este prea lung (carte
de vizita, stampild), acesta trebuie impartit in

L mod logic.
Scrisori:

» Zona superioara din dreapta cuprinde logoul Dimensiunea logoului
OMV Petrom, iar zona centrala din dreapta » Pe materialele de comunicare organizationala —
cuprinde numele companiei, adresa si numerele scrisoare, fax, plic si alte materiale — inaltimea
de telefon ale acesteia. logoului este de 6,2 mm.

Carte de vizita

Carte de vizita OMV Petrom Marketing S.R.L. Carte de vizita OMV Petrom Gas S.R.L. OMV Petrom Aviation S.R.L.

2 OMV Petrom # OMV Petrom 2 OMV Petrom

Energia poiru  ied mal bund Energa pentu o vila mal buna Energia peiru  ied mal bund

Dipl. Dr. Ing. Pache Protopopescu Dipl. Dr. Ing. Pache Protopopescu Dipl. Dr. Ing. Pache Protopopescu

Funcia definuts OMV Petrom Marketing S.AL. Functia definuts OMV Petrom Gas SAL Functia definut oMV Petrom S.A

Denumire departament Petrom City, str. Coralilor, nr. 22 Denumire departament Petrom City, str. Coralilor, nr. 22 Denumire departament Petrom City, str. Coralilor, nr. 22
Sector 1, Cod Postal 013329 Sector 1, Cod Pogtal 013329

Sector 1, Cod Postal 013329
Bucuresti, Romania

Tel:  (+4-021) 2125 001
TellFax: (+4-021) 3156 166
Mobil: (+4) 0777 123456
Rénd de informatie

Bucuresti, Romania Bucuresti, Romania
Tel:  (+4-021) 2125 001 Tel:  (+4:021) 2125 001
TellFax: (+4-021) 3155 166 TellFax: (+4-021) 3155 166
Mobil: ~(+4) 0777 123 456 Mobil: (+4) 0777 123456
Rénd de informatie Rand de informatie

Scrisoare
Scrisoare OMV Petrom Marketing S.R.L. Scrisoare OMV Petrom Gas S.R.L. OMV Petrom Aviation S.R.L.

2 OMV Petrom 2 OMV Petrom 2 OMV Petrom

Energia pentru o viala mai buna. Energia pentru o viata mai buna. Energia pentru o viala mai buna.

i
lon Popescu
Societatea Comerciald

D D
lon Popescu

Societatea Comercial
Departamentul Productie Dopartamentul Productie
Calea Plovnei, . 00-00 Calea Plevnei, nr. 0000
cp.22109 CP.22:109

70176 Bucuresti, Roménia

lon Popescu
Sociotatea Comerciald
Departamentul Productie
Calea Plevne, nr. 0000
cP.22:108

70176 Bucurest, Romania 70176 Bucuresti, Romania

L oMY Petrom Marketing S L oMy Parom s SL

L OMY Perom Wind Powar SRL
31 lanuarie 2005 3t

‘Sublectul comunicarii

Stimate domnule Popescu,

velit
naque tincidunt mi, vel auctor ost urna eu veli. Aencan malosuada blandit
lacus. Praesent pellentesque massa.

Maccenas faucibus tompor enim. Maoconas euismod ogestas loctus. Etiam
avelit.In scelerisque cursus orci. Suspendisse tincidunt, Morbi elt el

it amet, neque. Pellentesque null.
giat.

s vitae Justo ot erat feugiat congue. Curabitur
0s. Donec metus. Nulla faucibus orci. Duis ac

lacinia. Nam arcu. Etiam non enim
luctus aliquet. Maecenas tampor tortor nec orc.

Maecenas faucibus tempor enim. Maecenas euismod egestas lectus. Etiam
a volit. In scolerisque cursus orci. Suspendisse tincidunt. Morbi olt ol
suscipitsit amet, portitor et, hendrerit sit ame, neque. Pellentesque null,
Morb sed fells quis metus suscipit feugiat.

Custima

72

Pache Protopopescu

31 lanuarie 2005

Sublectul comunicarii ‘Sublectul comunicaril

Stimate domnule Popescu, Stimate domnule Popescu,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt. Proin pretium
aliquam dolor. Morbi mollis luctus leo. In volutpat rhoncus purus. Aenean
vulputate. Phasellus sollicitudin, arcu sit amet consoctetuer tompus, velit

tincidunt mi, vel auctor est ura eu velit, Aenean malesuada blandit
lacus. Pracsent pellentesque massa.

Lorem ipsum dolor st amet, consectetuer adipiscing elit. Proin pretium
aliquam dolor. Morbi molls luctus leo. In volutpat rhoncus purus. Aenean
vulputate. Phasellus solliitudin, arcu sit amet consactetuer tempus, velit
mi, vel ou blandit
lacus. Praesent pellentesque massa.

por enim. Etiom
a velit. In scelerisque cursus orci. Suspendisse tincidunt. Morbi elt i,
3 . Pellontesque nulla

Maecenas faucibus tempor enim. Maccenas euismod egestas lectus. Etiam
a velit. In scelerisque cursus orci. Suspendisse tincidunt. Morbi elit it

suscipit sit amet, porttitor et, hendrerit sit ame, neque. Pellentesque nlla,
Morbi sed felis quis metus suscipit feugiat.

suscipit sit amet, portitor e, hendrerit st amet, neque. Pellentes
Morbi sed felis quis metus suscipit feugiat.

Utin dolor. Vivamus sapien. Cras vitae justo et erat feugiat congue. Curabitur
vestibulum. Suspendisse ac eros. Donee metus. Nulla faucibus orci, Duis ac
liber interdum lacinia. Nam arcu. Etiam commodo justo non enim
uctus aliquet. Mascenas tempor tortor nec orci F

Utin dolor. Vivamus sapien. Cras vitae justo ot erat feugiat congue. Curabitur
vestibulum. Suspendisse ac eros. Danee metus. Nulla faucibus orci, Duis ac
libera et ante interdur lacinia. Nam arcu. Etiam commado justa non enim
uctus aliquet. Mascenas tempor ortor nec orc.

Macconas faucibus tompor onim. Macconas euismod egostas loctus. Etiam

avelit. In scelerisque cursus orci, Suspendisse tincidunt. Morbi elt el
portitor et, hendrerit st amet,

Morbi sed folis quis motus suscipit feugiat.

Maocenas faucibus tompor enim. Maoconas euismod ogestas loctus. Etiam
avelit. In scelerisque cursus orci. Suspendisse tincidunt, Morbi et el
suscipitsit amet, porttitor et, hendrerit it ame, neque. Pellentesque nulla,
Morbi sed felis quis metus suscipit feugiat.

0

Pache Protopoposcu

Pache Protopoposcu
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Sabloane Word

Layout
Layoutul corespunde principiilor de design corporate de baza.

Energy flash: Gradient albastru Linia galbena
Sabloane Word DIN A4 inaltime grosime

Cover page 7 mm 1 mm
Pagini desfasurate 3,5mm 0,5 mm

Comunicat de presa OMV Petrom
1 Noiembrie 2019

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem Ipsum dolor sit amet
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh OMV Petrom

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoree dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamcorper suscipit loboris nisl ut aliquip
) : A ) ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum irure dolor in hendrerit in vulputate
P> Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros.

nonummy nibh eulsmod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzil delenit

erat volutpat. augue duis dolore te feugait nulla facilsi

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy nibh

P> Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
suscipit lobortis nis| ut aliquip ex ea commodo consequat. minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit loborts sl ut aliquip
P> Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse ex ea commodo consequat.
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
) ¥ " y i minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit loborts nisl ut aliquip
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. e ea commodo consequat
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi Pontru mal muttsInformafl A rugle o4 contactati
‘enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis

nis| ut aliquip ex ea commodo consequat. OMV Petrom Media Relations: Nume Prenume, Tel, E-Mail

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elt, sed diam nonummy nibh OMV Petrom Homepage: i/ omvpetrom.com
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum riure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugat nulla facilsi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip
ex ea commodo consequat.

# OMV Petrom ® OMV Petrom

12 Energia peniru o vita mal bund. 22 Energia pent o viala mai buna.

Comunicat de presa, pagina 1 Comunicat de presa, pagina 2

Nota: Documentele Word nu trebuie printate cu zona de bleed.
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Tn spatele unei companii de succes se afld mereu parteneri
de incredere. Acest lucru este valabil si in cazul companiei
OMV Petrom, care, impreuna cu partenerii sdi, doreste sa
ofere cele mai bune produse si servicii clientilor. Suntem o
echipa in tot ceea ce facem si acest lucru trebuie sa se vada
in primul rand printr-o identitate vizuala unitara.

Branding Partener

Scrisori: Plic:

» Hartia pentru scrisori este pre-imprimata » Zona de sus va cuprinde logoul
cu logoul OMV Petrom in partea de sus OMV Petrom iar cea de jos urmatoarele:
si cu logoul partenerului OMV Petrom, in textul ,Partener OMV Petrom”, numele
partea dreapta jos; Logoul OMV Petrom Companiei partenere, datele de contact
trebuie sa aiba inaltimea egala cu 6,2 mm, ale acesteia si logoul Companiei
iar cel al partenerului sa fie in echilibru cu partenere.
acesta;

» Zona centrala din partea dreapta va Antet:
contine textul ,Partener OMV Petrom”, » Zona de sus va cuprinde logoul
denumirea companiei partenere si datele OMV Petrom, iar cea de jos urmatoarele:
de identificare ale reprezentantului in stanga textul ,Partener OMV Petrom”,
acesteia, precum si datele de contact si de numele companiei partenere si datele de
identificare fiscala ale partenerului contact ale acesteia, iar in dreapta logoul
OMV Petrom. companiei partenere.

Carti de vizita:

» Partea superioara cuprinde logoul # OMV Petrom & OMV Petrom

companiei OMV Petrom (inaltimea
acestuia trebuie sa fie de 4,8 mm), iar
in partea dreapta avem denumirea
partenerului, precum si adresa si
numerele de telefon ale reprezentantului
acestuia.

» In partea stanga jos va fi imprimat textul
,Partener OMV Petrom”.

» Zona din partea dreapta jos va contine
logoul partenerului OMV Petrom
(dimensiunea logoului OMV Petrom si cea
a logoului partenerului sau trebuie sa fie in
echilibru).

Pache Prtapaposcu FAgricover

FAgricover

Partaner OMV Pet
SCAGRICOVER SA

» Daca sunt necesare mai multe randuri
(pentru numere de telefon, e-mail), se Scrisoare Antet
vgr aqauga randun“ln partea stanga, in # oMy petrom ~ oy petrom
directie ascendenta. E

Dipl. Dr. Ing. Pache Protopopescu
e

Functia definuta

Carte de vizita

Plic
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Obiectele promotionale reprezintd suportul fizic al imaginii
OMV Petrom. Calitatea acestor obiecte este esentiala,
pentru ca ele comunica brandul in modul cel mai palpabil.

Obiecte promotionale

Puteti comanda obiectele promotionale
folosind catalogul existent pe pagina
dedicata de intranet.

Lorem ipsum dolor
sit amet dolor

Sublity consectetur adipiscing et

# OMV Petrom

Notebook

Tricou Branding tricou competitie

P
USB Stick / / oM VpEtrom

Pix -  OMV Petrom -
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Roll-up si Spider > OMV Petrom

Energia pentru o viatd mai buna.

Lorem ipsum
dolor sitamet § 3

2 OMV Petrom

Energia pentru o viatd mai buna.

Lorem ipsum dolor sit a
consectetur adipiseing

Lorem ipsum dolor sit amet, cohsectetur

45 | Roll-up si Spider



Semnalistica OMV Petrom
I

04 . 3 7 Z OMV Petrom Upstream 06 . 3 7 OMV Petrom Marketing

Lorem Ipsum Procurement & Facility Management
Lorem Ipsum

George Vasile Ing. George Vasile
Andrei Dumitrescu
loana Dinu
® OMV Petrom ® OMV Petrom
Energia pentru o viatd mai buna. Energia pentru o viatd mai buna.

Semnalistica usi

® OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

OMYV Petrom Upstream

22, Coralilor Str.

Semnalistica exterioara
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Statii de distributie carburant
-

In comunicarea pentru retail, cele doua branduri, Petrom si OMV,
vor fi, in continuare, tratate ca doua identitati separate si se vor
supune regulilor de identitate vizuala specifice.

Statii Petrom Statii OMV

47 | Statii de distributie



Capitolul 5

Publicitate



Structura de baza - orientare portret
-

Aceasta structura e folosita pentru comunicare externa si toate materialele publicitare cu orientare portret (precum
postere, display-uri, OOH, POS):

Spatiu minim margine = x

Zona CENTRUL
emotionala IMAGINII
CENTRUL
DIAMETRUL MINIM SUBIECTULUI
AL CERCULUI
DIAMETRUL MAXIM
AL CERCULUI
I ‘ )
5 LOREM IPSUM
< — N
LPOLOR SIT AMET CONS
&
I AVIANT DUA LOD\IW\
.
MAXIM
Linia galbena x/10 — OPTIM
MINIM

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
Energy Flash  _| nostrud. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
(acoperé euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim.

toata zona Lorem ipsum www.omvpetrom.com/ro

de branding)

& OMV Petrom

Energia pentru o viatd mai buna

Latimea maxima body copy este 11X in zona de text

1x
TITLU 3D COPY URL
Arial Narrow Arial Regular Arial Bold
Regular Corp: 9 pt Corp: 9 pt
Line spacing: 11.5pt  Line spacing: 16 pt
Culoare: alb Culoare: alb
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Zonele paginilor

Paginile individuale (precum display-uri si postere publicitare)

sunt impartite Tn 2 sectiuni:
» Zona emotionald » Energy flash

Definitia X
Latimea formatului / 20 = X
X = naltimea logoului

1. Zona emotionala

Aici este zona pentru vizual, cu cercul de energie
si titlu. Dimensiunea imaginii rezulta din pozitia
flash-ului de energie (a se vedea tabelul de mai
jos).

Cercul de energie trebuie sa fie centrat in
aceasta zona; poate fi deplasat in plan vertical,
dar nu mai jos de centrul orizontal al subiectului
imaginii. Distanta dintre cercul de energie si
marginea superioara variaza intre X si 2X, iar
fata de energy flash intre 2X si 4X. Cercul de
energie poate fi utilizat diferit numai in cazuri
speciale* (vezi capitolul 6, pagina 62).

Spatierea

Dimensiunea spatiului de siguranta poate varia
intre X si 2X. Mentineti intotdeauna acelasi
spatiu la stanga si la dreapta. Spre exemplu,
spatiul X de la marginea inferioara este utilizat
aici. Logoul si promisiunea de brand sunt plasate
la o distanta cuprinsa intre X si 2X fata de
margini.

*Cercul de energie poate fi folosit diferit doar la cerere.

50 Publicitate — structura de baza

2. Energy Flash

Flash-ul de energie este compus din linia
galbena si gradientul albastru ce acopera
intreaga zona de branding. Calculul Tnaltimii
acestuia este bazat pe tabelul de mai jos. in
acest exemplu, linia galbena este definita ca
X/10. Inatimea Energy Flash variaza intre
4X si 7X.

Zona aceasta este destinata exclusiv pentru
logo si text. Textul este alb pe fundal de gradient
albastru (vezi pagina 24).

Inaltimea zonei de branding este variabila

si poate fi modificatd pana la un punct.
Dimensiunea ideala este cand baza textului,
inclusiv URL, se liniaza la marginea de sus a
logoului. Textul nu poate cobori mai jos de acest
punct. Latimea maxima ocupata de text este de
11X in zona destinata acestuia.

Orientare Latime Logo in&ltime

Portret zona branding
A0 244 mm 212 mm - 298 mm
A1 159 mm 150 mm - 210 mm
A2 114 mm 110 mm - 154 mm
A3 79,5 mm 75 mm - 105 mm
A4/210x280 56 mm 52mm- 72 mm

AS5/AB/DIN long 53,5 mm 38 mm- 52 mm

Linia
galbena

4,5 mm
3 mm
2 mm

1,5 mm
1 mm

0,7 mm

Unele rezultate din tabel sunt rotunjite.




Structura de baza - orientare landscape
T

Aceasta structura este folosita pentru comunicare externa si toate materialele publicitare cu orientare landscape (precum
postere, display-uri, OOH, POS):

Zonele paginilor
Paginile individuale (precum display-uri si postere publicitare) sunt
impartite in doua zone:

P Zona emotionala P Energy flash

Zona
emotionala

3x

ZONA PENTRU
TITLU

Linia galbena 0 75><

=x/20 0.75x
Energy Flash | i OMV Petrom

(acopera Energia pantru o viald mal buna

toata zona de

0.75x

branding)

Zona
emotionala

ZONA PENTRU
TITLU

3x
Linia galbena
0.75x
=x/20 S
0.75x
Energy Flash = OMV Petrom
(acovpera Energia pentru o viatd mai 4
toata zona de 0.75
branding) .75x
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Definitia X

X = inaltimea logoului

0,75X = distantd minima de la marginea paginii.
2X = distantd maxima de la marginea paginii.

1. Zona emotionala
Aici este zona pentru vizualul cu cercul de energie si
titlu. Dimensiunea imaginii rezulta din pozitia Energy
Flash-ului. (4X+X/20)

Cercul de energie trebuie sa fie centrat si complet vizibil
n interiorul imaginii. Cercul de energie poate fi utilizat
diferit numai in cazuri speciale* (vezi capitolul 6,

pagina 62).

Titlul este centrat si poate avea cel mult 2 randuri.
Distorsiunea titlului depinde de subiect si trebuie
adaptata la perspectiva imaginii. Punctul de fuga trebuie
sa fie intotdeauna in centrul imaginii. Cercul de energie
este mai transparent si mai putin clar in zona de titlu,
pentru ca acesta sa ramana lizibil.

2. Energy Flash

Flash-ul de energie este compus din linia galbena

si gradientul albastru ce acopera intreaga zona de
branding. Inaltimea gradientului albastru este de 2,5X. in
acest exemplu, linia galbena este definita ca X/20.

Aceasta zona este rezervata exclusiv pentru logo si text.
Textul este alb pe gradientul albastru (vezi pagina 24).

Dimensiunea zonei de branding este variabila si poate fi
ajustata pana la un anumit punct.

Textul incluzadnd URL are, ideal, aceeasi inaltime ca
logo-ul. Marginea de jos a textului este aliniata cu
marginea de jos a logoului.

Distanta fatd de margini variaza intre X si 2X. Trebuie
pastrat intotdeauna acelasi spatiu la stédnga si la dreapta.

*Cercul de energie poate fi folosit diferit doar la cerere.
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Utilizarea logoului in materialele publicitare

Exemple: print si digital (offline)

Varianta pozitiva/negativa a logoului

Varianta alba de logo este utilizata in materialele publicitare
externe si trebuie sa fie pozitionata pe gradientul albastru (sau
pe un fundal neutru sau negru).

=

" [OREM'IPSUM T~
~ POLOR SITIAMET CQW

PLEBISIT VOTA.

Folder

Varianta pozitiva/negativa a logoului la o culoare cu
fundal transparent

n cazuri speciale (precum video-uri, postere motivationale
etc.), varianta la o culoare a logoului poate fi tiparita direct pe
subiect, atata timp cat exista destul contrast si poate fi citita
usor. Daca este necesar, se aplica o vignetare neagra cu
opacitate maxima de 60% pe elementele luminoase.

53 Publicitate

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

Display

P_etrm
[ . A ;ﬂ i

il Z&}?E@PSUM poLORET W
|\ COVSEQUENTURNLERTN

Video

[ OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

LOREM IPSUM
OOLOR SIT AMET CON
PLEBISIT NOTA.

P0LOR SIT,AMET CONS
AVIANT DUA LODUN.

2 om

Poster



Imaginile sunt un mijloc de comunicare estential

CerCUl de energle in designul coprorate.
-

Domenii de folosire

Print si digital (offline):
Cercul de energie va fi utilizat In print si digital dupa cum urmeaza:

» In comunicarea publicitard: numai pe coperta rapoartelor, brosurilor,
rapoartelor anuale, prezentarilor PowerPoint, QB, raport de
sustenabilitate etc.

» In materialele publicitare externe: pe postere, roll-up, OOH, video etc.

DE EVITAT

it e

Culoarea acestuia nu
poate fi schimbata.

Cercul de energie nu
poate fi distorsionat.

Cercul de energie nu
poate fi tdiat. Exceptii:
vezi pagina 62

Cercul de energie tre-
buie integrat in imagine
(nu suprapus ca in
exemplul de mai sus).
Trebuie sa nu fie nici in

Cercul de energie nu
ar trebui amplasat de energie in imagini
pe imagini mult prea alb-negru nu este
luminoase. Pentru a permisa.

ramane vizibil, imaginile

Integrarea cercului

prim-plan, nici in spatele
imaginii si ar trebui sa
se suprapuna cu parti

ar trebui intunecate sau
editate cu un efect de
vignetare la margini.

din ea.

Focusul cercului de
energie trebuie sa fie
relevant din punct de
vedere al continutului.

Cercul de energie

nu poate fi utilizat in
combinatie cu ilustratii,
icon-uri etc.

Exceptii precum cele pentru formatele publicitare speciale trebuie aprobate de Departamentul Comunicare si Sustenabilitate.
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Cercul de energie

Arii de aplicare pentru imagini dinamice

Orice productii video sau TV OMV Petrom trebuie
coordonate de Departamentul Comunicare si
Sustenabilitate. Tn outro, cercul de energie trebuie
sa apara in conexiune cu logoul. Outro-ul poate fi
folosit ca intro atunci cand e nevoie.

Eﬁ“e;rgia pent

Cercul de energie poate fi folosit Th video-uri si
TV in conexiune cu logoul OMV Petrom.

OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

Video intro / outro
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Roll-up extern

Pentru roll-up-uri fara imagine si uz general,
logo-ul este folosit logo la 4 culori pe fundal alb.

Pentru roll-up-uri cu imagine folosite in scop
publicitar, varianta logoului la o culoare e
amplasat pe un gradient de culoare albastra.

Titlurile sunt pozitionate deasupra subiectului
pentru a asigura lizibilitatea corespunzatoare.

DE EVITAT

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai bur .

FUEL FOR
TODAY

AND
TOMORROW

FUEL FCR
TODAY
ANT
TOMORI0OW

< OMV Petrom

Energia pentru o viala mai buna

Cand este realizata Energy Flash nu poate
distorsionarea fi folosit in partea de jos
perspectivei, textul din pentru lizibilitate.

titlu trebuie sa fie din ce
in ce mai mare.

56 Publicitate — roll-up-uri

2 OMV Petrom

Energia pentru o viatd mai buna.

LOREM IPSUN
JOLOR SIT AMET NN

BIENVENUE




Energy Flash

Pentru formate si materiale publicitare de

dimensiuni mari si/sau nevizibile imediat Energy Flash + r> OMV Petro
(roll-up-uri, perete de stand expozitional linia galbena N - . =

’ ; ’ (acoperé intreaga zona Energia pentru o viata mai buna)
website), Energy Flash poate fi pozitionat Tn de branding)

partea de sus. Astfel, linia galbena trebuie
mutata in partea de jos a gradientului, facand
mai clara separarea continutului imaginii. in
aceste cazuri, logoul va fi pozitionat si el in LOREM |IPSUN\
partea de sus. N

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

IF ENERGY
i e IS YOUR LIFE,

LOLOR SIT AMEY COW INTERNATIONAL
PLEBISIT NOTA. GROWTH

ISSYOURFUI

s
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Evidentiator

Structura de baza evidentiator — video/TV

Zona de siguranta
; Distanta de la text la margine 5mm
: pentru A4

Rotatie Stil tipografic
posibila Arial Narrow Bold
15°si -15° Rotatie — 15° si -15° posibila
Culoare: OMV Green
[
RGB:
102 204 00
Efecte
Umbra: multiply
Culoare: OMV Blue
R:00 G:51 B:102
Opacitate: 75%
Pozitie: distanta: 1.5 mm, unghi: 90°
Optiuni: size: 2.5 mm
Pozitionare:

intr-un punct liber.

OMYV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.
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Structura de baza evidentiator — print
-

Zona de siguranta
: Distanta de la text la margine 5mm

pentru A4
.......... 4‘[

AFLA MAIMULT DESPR\;ﬁ
Rotatie
8°1n sens contrar OMV Pel“'o L N .
acelor de ceasornic : LA HEE Stil tipografic

F i Arial Narrow Bold

EC Rotatie: counterclockwise 8°

Couloare: Colour gradient / energy flash

--------- ” () a
: CMYK: CMYK:
100 60 00 50 84 27 00 00
Efecte
Outer glow: Multiply negatives
Culoare: OMV Petrom light blue
C:84 M:27 Y:0 C:0
Opacitate: 75%
Optiuni: softer, size: 4.6

Pozitionare:
In dreapta sus intr-o zona libera sau Tn dreapta jos deasupra liniei galbene.

JLAMAMULTDESPRE

Al MULT DESPRE / T etrom
AFLAMAIM . omv E,\

0M\I Pu\e“ om
PEC

SALAS, STAND 3450

ALAS, STAND 3450

ZJOLOR SIT AMET NN

= OMV Petrom

Energia pentru o via )
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Capitolul 6

Website, Bannere Online, Newsletter



Website
I

Logo

Site-urile externe si newsletterele utilizeaza
intotdeuna logoul la o culoare (in energy flash-ul
largit) si logoul in 3 culori in footer. Pentru site-uri si
newslettere interne, logoul in 4 culori este folosit atat
in zona de header, cat si in cea de footer. Pentru
bannere online, in general este utilizat logoul intr-o
culoare in energy flash-ul largit. Bannerele online
trebuie aprobate de Departamentul Comunicare
Digitala inainte de utilizare.

Cercul de energie

in site-urile interne si externe, Cercul de energie
este utilizat numai in homepage, iar in cazuri
deosebite pe homepage-urile diviziilor (exemplu:
homepage HR). Sectiunea imaginii este intotdeauna
selectata astfel incat centrul subiectului sa fie in
centrul cercului.

Pentru formatele de portret/landscape extreme,
Cercul de energie poate fi taiat. Cercul de energie
nu poate fi utilizat pe oricare alte imagini de pe site
(ex. zona de continut sau teasere). In newslettere,
in cazuri exceptionale, cercul de energie poate

fi utilizat n zona de titlu sau pe imaginea de
header, dar acest lucru trebuie aprobat in avans de External website (www.omv.com)
Departamentul Comunicare Digitala.

# OpY Patrom

QMY Petrom Intraset I |

Energy Flash

Pentru site-uri externe si comunicarea prin
newslettere, gradientul albastru este pozitionat in
partea de sus a paginii, pe toata latimea suportata
a acesteia si contine logoul corespunzator, varianta
la o culoare. Dedesubt, este pozitionata linia
galbena, cu rol de despartitor intre header si zona
de continut. Pe website-uri interne si newslettere,
Energy Flash este de asemenea pozitionat in
partea de sus a paginii, pe toata latimea suportata
a acesteia, dar logoul in 4 culori este asezat
deasupra lui. Pe bannere, gradientul albastru poate
fi pozitionat in partea de jos. Tn acest caz, linia
galbena este pozitionata deasupra Energy Flash.

e ¥ [

Efficient  Cusiomized Mobile “
=
o

g i o

Intranet
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Bannere Online

Lorem Image overlay

i Zona transparenta albastra
Ip:ﬁ?,ﬂg.{or (RGB 0/51/102, opacity: 80%) Lorem

vaim jpssmdclepal pentru o mai buna lizibilitate. |psum dolor
amet, o cletuer
adipiscing elit, sed diam
nanummy nibh

sit amet

Aceasta zona a imaginii e
selectata astfel incat centrul
acesteia sa fie centrul cercului.
Pentru formatele portret/
landscape extreme, cercul

de energie poate fi taiat si
pozitionat in afara centrului.

Butoane

Culoare: OMV Petrom Galben
RGB: 102, 204, 0

Format: margini rotunjite
(poate devia usor in functie de

Ambele logo-uri (4 culori si o
dimensiune).

culoare) sunt folosite pe website,
blog, newsletter si intranet.

in general, numai cel dintr-o
culoare este folosit pe energy
flash-ul extins pentru bannere
online.

Energia

Skyscraper

DE EVITAT

LOREM IPSI
AMET CO

amet, eluer
mmy nibh euismod

Tn contrast cu publicitatea clasic,

titlurile 3D nu pot fi folosite online. Bl R - pS!.uImelr_ddO_r sit amet

Linia trebuie sa fie albastra (cu

gradient).
Leaderboard
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Bannere online & Newsletter

- SRS

Lorem Ipsum dolor si
Consequentur alea est nunva
victoria perdem jakta sunt fitus

LLOREM PSUM

Banner mediu dreptunghiular

P Al # OHY et

News Alert
— 12. Noiembrie 2018
e ————
=
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
Lo o et g i, o adipiscing elt, sed do mod
=
e g i - i vt m OMY  HSSE Event | | e eeem—— -
= o Informatii despre pretul cardurilor
» sy s e 19.09.2018
= Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur i 1 -
: adipiscing elit, sed do mod fa— - Dear custamer,
= SN — -
m 0N HSSE Ever e o - i Larem ipsum dolor sit amet, consactetir
M I e LS S Aaktiy iy i adipiscing elit. Curablwr pretium Ipsum Interdum
= L e malesuada pellentesquee, Cras ut diam eoo
. Integer at lacus hendrerit, venenatis lacus eu,
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur i
¥ 4 OHY Potrom adipiscing elit, sed do mod RERARE
m OMV  HSSE  Event
Pt bt N Pty Diesel List Price 19,09 2008
Pustria (GR PR ET)
2t T - Diesel gross country carrency'|
=
s - - @2018 OMV Petrom S.A. Oleselpiess EURYI
Tel.: +40 3 333 3333 3 1328
i i Imprint & Legal notice
— Price wioWAT EURS
R 1,108
L =] 4
2 OMV Petrom
- " Energia peniru o viata mai buna.
= Dhesed st Price 19,09 2008
arom e Germany (GR PR}
=
Bl e cmntry cumamsy)' |
# o P
Diiesel gress ELURS |
. . . 1417
Newsletter intern desktop si mobil
’ Brice wio WAT EUR) |
1,181
Diesel List Price 19092018
Crach e (ORI
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Capitolul 7

Comunicare B2B



Departamentul Product, Supply & Sales — Close to You

,Close to You” exprima valorile noastre
si cum ne diferentiem fata de competitie

Aproape de clientii nostri din punct de vedere
geografic
» Suntem liderul de piata in CEE.

» Suntem dedicati regiunii printr-o prezenta continua.

Aproape de business-ul clientilor nostri
» Intelegem business-ul clientilor nostri si nevoile lor.

» Traducem aceasta intelegere in CVP-uri relevante
nevoilor.

Mentinerea cooperarii & parteneriatului cu clientii

nostri

» Credem in parteneriate locale pe termen lung,
bazate pe beneficii reciproce.

» Account management proactiv si competent, prin
intermediul echipelor noastre profesioniste de
vanzari si relatii clienti.
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Departamentul Product, Supply & Sales — Close to You

Beneficiile clientului

Siguranta alimentarii

» Trei rafinarii

» Retea de terminale corespunzéatoare
» Logistica de incredere

» Cele mai Tnalte standarde de siguranta si sanatate in munca

Usor de facut business

» Relatii cu clientii la nivel local, in limba materna
» Servicii online user-friendly

» Procese back-office de incredere

» Raspuns rapid si eficient

Conditii competitive

» Conditii echitabile si transparente

» Contracte la termen sustenabile

» Mecanisme avansate de stabilire a preturilor
» Modele de preturi diferite in functie de tara

Produse de calitate

» Asigurarea calitatii pe intreg lantul de aprovizionare
» Portofoliu de produse adresate nevoilor
» Componente bio sustenabile

» Facilitati de cercetare & dezvoltare de inalta calitate

Profesionisti din industrie
» Account manager local care intelege piata

» Experti din industrie care cunosc business-ul clientului
» Suport tehnic de la specialisti autorizati
» Angajamentul unei relatii pe termen lung
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Departamentul Product, Supply & Sales (PSS)

Departamentul PSS comunica sub umbrela a
doua branduri diferite, dupa cum urmeaza:

Energia m
pentru o viata mai buna. O M V

» Carduri de carburant
» Aviatie

» Bitum

Toate materialele de comunicare sunt
dezvoltate conform specificatiilor
brandului OMV.

Flyerele si fisele sunt diferentiate de
eticheta verde CLOSE TO YOU aplicata

in coltul din dreapta sus.

OMV Commercial

CLOSETOYOU

Eticheta CLOSE TO YOU OMV

67 CLOSE TO YOU - Identificare

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

» Vanzari en-gros

» Marina

Toate materialele de comunicare sunt
dezvoltate conform specificatiilor
brandului OMV Petrom.

Flyerele si fisele sunt diferentiate
de eticheta albastra CLOSE TO YOU
aplicata in coltul din dreapta sus.

OMV Petrom

CLOSETO YOU

Eticheta CLOSE TO YOU OMV Petrom.



Fisa de produs — format A4

55,5 mm 55,5 mm

L) Y

20 mm : 20 mm

¥ 1

CLOSET0 YOU  15mm CLOSE TG YOU L 15mm

OMV Petrom brand OMV Group communication

® OMV Petrom ouv

Energia pentru o viata mai buné.§ Energia pentru o viatd mai buna. O M V
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Flyer — format DL

Flyer — format DL

oM Petrom
CLOSETO YOU

2 OMV Petrorﬁ

Energia pentru o viafd mai bun;
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>

£ 12,5 mm
412 mm

-

>

ouv

Energia pentru o viata mai buna. OM V!

712,5 mm
712 mm




Exemple OMV Card

Lorem ipsu

January 2019
W

Lorem'ipsum-dolor
magna-aliguyam®

January 2019

OMV Communication

at fessum fugitatem quiam nobis. A

F ; A 5
HEADLINE: — o f;
- UGIA ELLORUM ALIGNIM i o G i ﬁa'
- SITA SECULPA DEBITIS -
- NISTIA QUE CORIT ouv ouv "".'-’: ouv

-_——

The energy
forabettertfe. OMV The energy for a better ie. OMV/ The energy for a better lie. OMV/

Print Brosura Poster

OMV Card [
owCanmcal

CLOSETO YOU Kosten reduzieren mit unserem CLOSETO YOU
High Performance-Bitumen

OMV Bitumen Plus senkt lhre Kosten langristig. Durch seine Affinitét zu haftkritischem, lokalem
Gestein reduzieren sich Ihre Transportkosten bereits wahrend der Bauphase. Weitere wichtige Vorteile
sind hohe Widerstandsfahigkeit und lange Lebensdauer. So sparen Sie auch beim Wartungsaufwand.

Ihre Herausforderung Thre Vortele auf einen Bick
inss derwicigsen Kreienfr cie * Wirtschatich

Lebonscauer sino Srao a1, wio gut sich Nidrigere Transportkosten, eine
das Btumen mit dom Gostinsmotera susstaienen
Votanaines o rapmo Brgman | * Hobe Qulit

fehien die dafar notigen Eigenschaftan. Lange Lebensdauer der Strate durch
Geeignetes Kiesmaterial zu einer Asphalt- optimale.

inr

Urwet verkirze Transportwege

» Gebrauchstertig
nsere Lisun Einfach und schar anzuvianden
Unsere Lisung
ohne ausitriche Arbaitsprozosee
und Personalaufwand n der

IF ENERGY
/S YOUR L\FE,

A PROMIS\NG
CAREER\S

YOUR FUT\RE..

OMV Bitumen Plus haftotzuverdssig auch an
problematischom Gestein und bietat Innen

orem'ipSum
dolorimagna
-

January 2019

Stratenbau. Si reduciron kostspielige » Gepraft

12501

Strase ird widorstandsfahiger und langlebiger

OMV Communication

oMV Petrom S.A.

ouv L - P4

The energy for a better life. oMV wwwompstrom.com The energy for a better life. OMV

Flyer Factsheet

Roll-up banner
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Exemple OMV Card

Now
experience
oMV

= " THE FUTURE OF MOBILITY?
technology. s =

And win a
helicopter flight
over the region.

Now experience OMV technology.

And win a helicopter flight
over the region.

Now experience OMV technology.
PLAY

And win a helicopter flight
HERE! over the region.
Leaderboard

HOW DO WE EXPERIENCE

oMV

HOW DO WE EXPERIENCE
TECHNOLOGY TODAY? TECHNOLOGY TODAY?

LOREM IPSUM

Skyscraper

Banner Standard

5
Sanhy
600000250807,

Facebook
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Exemple OMV Aviatie

FUEL FORTRE |
HIGH-FLYERS QF TQUEN

AND TOMORROW . T mn%\e
HIGH-FLYERS OF TOBRY
AND TOMORRONN .

Print Poster

Now THE FUTURE OF MOBILITY?

experience
oMV
technology.

“Lorem ipsum g
dolormagna =

January 2019

OMV Communication

"l& u" 11

. HOW DO WE EXPERIENCE ¢

ouv ] TECHNOLOGY TODAY? -

The energy for a better life. OMV Skyscraper E ﬁ :’w‘yl .,
(1"\4
Flyer oMV

Banner Standard

72 CLOSE TO YOU - Exemple OMV Aviatie



Exemple OMV Bitumen

Lorem ipsum

January 2019

=LORENT
IPSUM
DOLOR

HEADLINE:
- UGIA ELLORUM ALIGNIM
- SITA SECULPA DEBITIS

- NISTIA QUE CORIT ouv ouv

The energy
forabetterite. OMV The energy for a better lie. OMV/

Print Brosura

17 \4
oMV

fF ENERGY

OMV Communication

ouv

The energy for a better life. O MV

O0MV Symposium 2019

i

Dear OMV partner,

Before the end of the construction season, we would like to see you on 24™ November 2019
invite exclusive bitumen day to Baden near Vienna.

We meet in the small knight's hall of the hotel in the revitalized renaissance castle in Baden.
After a lunchtime snack, you will learn everything about the safer handling of bitumen, the
quality and the area of application.

You will also learn how the influence of bitumen affects the lifetime of the bitumen Asphalt
road affects. Finally, we will give you an outlook on the mobility of the future.

Then we end the day comfortably with a regional dinner.

We are looking forward to your coming!

Roll-up banner ‘

Invitatie simpozion

73 CLOSE TO YOU - Exemple OMV Bitumen



Exemple OMV Petrom Comercial
(vanzari en-gros)

LOREM IPSUM
20L0R SIT AMET CON
PLEBISIT VOTA. 'EM IPSUM
7 S/T AMET CON
PLEBISIT VOTA.

2 OMV Petrom /=4 OMV Petrom

Print Brosura Poster

woon OMV Petrom Comercial
CLOSETO YOU Lorem ipsum dolor sit amet, CLOSET0 YOU

consectetuer adipiscing elit, sed

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna.

jiam nonummy nibh evismod tincidunt ut laoreet
isi enim ad minim veniam, quis nostrud exerc tation ullamcorper suscipit

LOREM IPSUM
J0L0F SIT AMET CON

FPLEBISIT VOTA.

Lorem ipsum
dolor magna

lanuarie 2019

OMV Petrom Comercial

® OMV Petrom

Energia pentru o viafé mai buna.

#® OMV Petrom
Energa pent Vit ma b

Flyer Factsheet

Roll-up banner
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Exemple OMV Petrom Comercial

Lorem ipsum
dolor sit amet

Consectentur avit

sinum caveat victur Lorem ipsum dolor sit amet consectentur

Lorem ipsum dolor sit amet
consectentur

Lorem ipsum dolor sit amet consectentur
Lorem ipsum dolor sit amet
consectentur

Leaderboard

.S — %

Lorem ipsum dolor sit amet Lorem ipsum dolor sit amet consectentur

Lorem ipsum dolor sit amet consectentur

consectentur

2 OMV Petrom

Energia pentru o viafa mai buna

Skyscraper Banner Standard
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Exemple OMV Petrom Marina

2 OMV Petrom ® OMV Petrom

Energia peniru o viata mai buna.

Lorem ipsum dolor
magna aliquyam

lanuarie 2019

OMV Petrom Comercial

2 OMV Petrom

Energia peniru o viata mai bun:

Print Brosura

CLOSETO YOU

2 OMV Petrom

Energia pentru o viatd mai buna.

Lorem ipsum
dolor magna

lanuarie 2019

OMV Petrom Comercial

2 OMV Petrom

Energia pentru o viata mai buna

Flyer

{OREM IPSUM
J0LOR SIT AMET CON
FPLEBISIT VOTA.

Roll-up banner
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Poster



Capitolul 8
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Principii de baza

Ca regula generala, orice material
de comunicare trebuie sa respecte
principiile enuntate in Manualul de
Identitate Vizuala OMV Petrom.

1. Energy Flash Verde

Pentru OMV Petrom RFN, se va folosi
intotdeauna banda verde Energy Flash
(pentru celelalte segmente corporate,
se foloseste banda albastrd Energy

2. Denumirea OMV Petrom RFN
Denumirea OMV Petrom RFN apare
mereu pe Energy Flash verde. Energy
Flash-ul verde, dar si denumirea OMV
Petrom RFN, vor aparea pe toate

Cu toate acestea, design-ul
OMV Petrom RFN poate fi diferit, din
urmatoarele doua puncte de vedere:

Flash).

materialele RFN.

Distanta minima fata de
margine
Zona . | IMAGE CENTRE
emotionala
SUBJECT CENTRE
MAX. CIRCLE SIZE
Lorem ipsum dolor
sit amet dolor
Subtitlu consectetur adipiscing elit.
Energy flash T

g:]eie:gau;lzsstr:;)a + Semnalarea diviziei: in Arial Narrow,
y

(linia albastra x/20) 1x aceeasi dimensiune ca si promisiunea

1 | de brand.
Lorem’ipsiim dolor sit amet; adipiscing lit, séd diam’ nontmmmy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
x 42 OMV Petrom
Energia pentru o viata mai buna.

Lorem ipsum.dalor. sit amet, ipiscing elit.

Zona de branding

Latimea maxima a zonei de text este 11X
Linia albastra =
albastru OMV Petrom

|l »|< »]|

™ = =1
Verde OMV Petrom 70% Verde deschis 30%  Verde OMV Petrom
CMYK:26 0400

RGB: 228 228 183
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Brosuri

Tn ceea ce priveste design-ul brosurilor, se Cotor

vor aplica principiile de baza descrise in Daca cotorul brosurii este mai mare de
Manualul de Identitate Vizuala OMV Petrom. 2,5 mm, titlul trebuie pozitionat pe el,

N de jos in sus.

In plus, brosurile OMV Petrom RFN includ:

Energy Flash verde, denumirea Formatul

OMV Petrom RFN si imaginea dubla. Tn Europa, brosurile respecta formatul A4.

Copertile brosurilor

Asa cum am descris in Ghidul Corporate
de Design OMV Petrom, copertile brosurilor
trebuie sa respecte urmatoarele reguli:

» Poza de pe coperta trebuie sa incapa in
orice format, de la coperta 1 la coperta 4.

» Daca nu este acesta cazul, ultima coperta
va fi alba cu Energy Flash.

» Datele companiei (adresa, telefon,
website) sunt pozitionate Tn coltul din stdnga
jos al zonei emotionale.

» Coperta 4 nu va contine logo.

# OMV Petror

Coperta brosura

Interior Brosura
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OMV Petrom S.A.
Petrom City

22, Coralilor

1st District, P.C. 013329
Bucharest, Romania
www.omvpetrom.com



